
گوگل ادز که باید  ترین اصطلاحات  هرستی از کاربردی ف 
 بدانید 
وکارها است که به کسب  نگیمارکت  تال یجید  ی ایمؤثر در دن  ی از ابزارها  یکی(  Google Adsگوگل ادز )

محصولات و خدمات خود را به مخاطبان هدف    ن،یآنلا  غاتیتا با استفاده از تبل  دهدیامکان را م   نیا
  غاتیخاص، تبل  ی دیتا با استفاده از کلمات کل  دهدیاجازه م  دهندگانغیپلتفرم به تبل  نیکنند. ا  ی معرف

 دهند.   شینما هات یساوب ر یگوگل و سا یجستجو جیخود را در نتا

است.    ی پلتفرم ضرور   نی با اصطلاحات و عبارات پرکاربرد ا  یی در استفاده از گوگل ادز، آشنا  ت یموفق  یبرا
به شما    ه پرداخت ک  میمرتبط با گوگل ادز خواه  میاصطلاحات و مفاه   نیتر مهم  یمقاله، به بررس   نیدر ا

 .دیتر عمل کنخود موفق یغاتیتبل ی هانیکمپ تیر یو مد جادیتا در ا کندیکمک م 

 ه ی اول   اصطلاحات   و   عبارات

 ( Account)  ی حساب کاربر   ا ی   اکانت 
پلتفرم،   نیاستفاده از امکانات ا  یاست. برا  یغاتیدر گوگل ادز نقطه شروع هر تبل  ی حساب کاربر   ای  اکانت
خود    ی غاتیتبل  یهانیتا کمپ  دهدیحساب به شما اجازه م   نی. ادیکن  جاد یا  ی حساب کاربر   کی  دیشما با
اطلاعات مربوط به    دیتوانیحساب، شما م   جادی. پس از ادیکن  ی ر یگیها را پکرده و عملکرد آن  تیر یرا مد

امکان اضافه کردن کاربران    ن،ی. همچندیکن  تیر یها را مدداده  لیو تحل  هیو تجز  نیکمپ   ماتیپرداخت، تنظ 
 کمک کند.  یمیت  ی به همکار  تواندیوجود دارد که م  زیمختلف ن  ی هایبا دسترس گر ید

 ( Campaign)   نی کمپ 
. هر کنندیرا دنبال م  یکه هدف خاص  شود یمرتبط گفته م   غاتیاز تبل  یادر گوگل ادز به مجموعه  نیکمپ
مختص به   غاتیو تبل  ی دیکلمات کل  ی باشد که هر کدام دارا  یغاتیگروه تبل  نیشامل چند  تواندیم   نیکمپ

 خاص خود را دارند:  افو اهد هایژگیوجود دارد که هر کدام و هانیاز کمپ یخود هستند. انواع مختلف



 App  ن ی کمپ 
  نیشده است. ا  ی طراح  لیموبا  ی ها نصب و تعامل با برنامه  شیدر گوگل ادز به منظور افزا  App  نیکمپ
  ج یمختلف، از جمله نتا ی ها خود را در مکان  غاتیتا تبل  دهندیامکان را م   نیا  دهندگانغیبه تبل  هانیکمپ

  یگذار هدف  دیتوانیم   ن،ینوع کمپ  نیدهند. با استفاده از ا  شینما  وبیوتیو    شیجستجو، شبکه نما
 . دیها انجام دهآن نیآنلا  ی کاربران و رفتارها قیبر اساس علا یقیدق 

 Video  ن ی کمپ 
  وب یوتیمانند    ییهاخود را در پلتفرم  ییوید یو  غاتی تا تبل  دهدیاجازه م  دهندگانغیبه تبل  Video  نیکمپ

سا نما  کیشر  ی هات یساوب  ر یو  ا  شیگوگل  کمپ  نیدهند.  برا  نینوع  که    ییبرندها  ی مناسب  است 
از   تیروا  ی داستان خود را به صورت بصر   خواهندیم  با استفاده  کنند و توجه مخاطبان را جلب کنند. 

-Pre)  شینماشیپ  غاتیاز جمله تبل   ،ییویدیو  غاتیاز تبل  یانواع مختلف  دیتوانی، شما م Video  نیکمپ
rollیبوم  غاتی( و تبل (Nativeا ،)دیکن جادی. 

 Shopping  ن ی کمپ 
  یر یتا محصولات خود را به صورت تصو  دهدیامکان را م   نیا  نیآنلا  ی هابه فروشگاه  Shopping  نیکمپ

 خواهندیکه م   ییوکارهاکسب  ی برا  نینوع کمپ  نیدهند. ا  شیگوگل نما  ی جستجو  جیدر نتا  متیو با ق 
  محصول،  ر یشامل تصاو  Shopping  غاتیمؤثر است. تبل  اریدهند، بس   شیفروش محصولات خود را افزا

 .  شودیم  انیو نام فروشگاه است که باعث جذب توجه مشتر  متینام، ق 

 Display  ن ی کمپ 
گوگل که    شیخود را در شبکه نما  غاتیتا تبل  دهدیامکان را م   نیا  دهندگانغیبه تبل  Display  نیکمپ

 ی آگاه  شیافزا  یبرا  شتر یب  نینوع کمپ  نیدهند. ا  شیاست، نما  شنیکیو اپل  تیساوب  هاونیلیشامل م 
از    دیتوانی، شما م Display  نی. با استفاده از کمپشودیاستفاده م   هاتیسابه وب  کیبرند و جذب تراف

 .دیکن یبردار بهره ،یمتن غاتیاز جمله بنرها و تبل   ، یغاتیتبل  ی هاانواع فرمت

 Demand Gen  ن ی کمپ 
کنند.    جادیخدمات خود را ا  ایمحصولات    ی تا تقاضا برا  کندیبه برندها کمک م  Demand Gen  نیکمپ

  ان یمشتر   بیاست که هدف آن جذب و ترغ  یجذاب و تعامل  ی معمولاً شامل محتواها   نینوع کمپ  نیا



کرده   ییمخاطبان هدف خود را شناسا دیتوانی، شما مDemand Gen نیبالقوه است. با استفاده از کمپ
و    نارهایوب  ها،لیمیمعمولاً شامل ا  هان یکمپ  نی. ادی ها ارسال کنبه آن  ی اشده  ی ساز یشخص  ی هاامیو پ

منجر    تیو در نها  شودینسبت به برند شما م  انیمشتر   یآگاه  شیهستند که باعث افزا  یآموزش  ی محتوا 
 فروش خواهد شد. شیبه افزا

 Search  ن ی کمپ 
امکان را    نیا  دهندگانغیدر گوگل ادز است که به تبل   هانیانواع کمپ  نیتر از محبوب  یکی  Search  نیکمپ

بر اساس کلمات    نینوع کمپ  نیدهند. ا  شیگوگل نما  ی جستجو  جیخود را در نتا  ی متن  غاتیتا تبل  دهدیم 
 کنند،یشما جستجو م   وکاربمرتبط با کس   ی که کاربران عبارت  ی زمان  ن،یشده است؛ بنابرا  ی گذار هدف  ی دیکل
نما  غیتبل م  شیشما  کمپ شودیداده  از  استفاده  با  م Search  نی.  شما  به    م یمستق  کیتراف   دیتوان ی، 

 .  دیده شیرا افزا لیخود جذب کرده و نرخ تبد تیساوب

 Performance Max  ن ی کمپ 
  دهد یاجازه م   دهندگانغیدر گوگل ادز است که به تبل  دیجد  نینوع کمپ   کی  Performance Max  نیکمپ

از تمام  نما  ی هاکانال   یتا  برا   وبی وتی  ش،یگوگل )جستجو،   )... بازار  یاب یدست  ی و  خود    یابیبه اهداف 
تا    دهدیغات را انجام می خودکار تبل  یساز نهیبه  ن،ی ماش   یر یادگیبا استفاده از    نیکمپ   نیاستفاده کنند. ا

از    جینتا   نیبهتر  استفاده  با  شود.  حاصل  م Performance Maxممکن  شما  راحت  د یتوانی،    ی به 
 انتخاب کند.    غاتیتبل  شینما  ی را برا  بیترک  نیگوگل بهتر   ستمیکرده و س   ی را بارگذار   یمختلف  ی محتواها 

 ( Ad Group) ی غات ی تبل   گروه 
  ی غات یخاص است. هر گروه تبل  ی دیکلمه کل  ایموضوع    کیمرتبط با    غاتیاز تبل  ی ا مجموعه  ی غاتیتبل  گروه

  ، یغاتیتبل  ی ها دارند. با استفاده از گروه  یمرتبط است که هدف مشترک  ی دیو کلمات کل  غیتبل  نیشامل چند
امکان    نیا  ن،ی. همچندیکن   ی ر یگیها را بهتر پ و عملکرد آن  دیکن  یخود را سازمانده  غاتیتبل  دیتوانیشما م 

ها  کرده و بر اساس عملکرد آن  ییرا شناسا  غیتبل  ی هانسخه   نی، بهتر A/B  شی تا با آزما  کندیرا فراهم م 
 . دیکن ی ر یگمیتصم

 ( Keyword) ی د ی کل   کلمه
 



  دا یتا اطلاعات مورد نظر خود را پ   کنندیجستجو وارد م  ی است که کاربران در موتورها  ی عبارت  ی دیکل کلمه
عبارتند    یدیکلمات کل  یبرخوردار است. سه نوع اصل   ییبالا  ت یمناسب از اهم  ی دیکنند. انتخاب کلمات کل

 از:

  شوند یداده م   شینما  ینوع کلمات شامل عبارات خاص هستند و فقط زمان  ن ی ا  :ق ی دق   ی د ی کلمات کل   • 
 آن عبارت را جستجو کند. قاً یکه کاربر دق

که    شودیداده م   شینما  یشما زمان  غینوع شامل عبارات کامل است و تبل  نی ا  :ی عبارت   ی د ی کلمات کل   • 
 به آن جستجو کند. کینزد ی کاربر عبارت

  یمختلف  ی هستند و ممکن است در جستجوها  یکلمات شامل عبارات کل   نی ا  : ی عموم   ی د ی کلمات کل   • 
 داده شوند.  شینما

 ( Google Display Network)   گوگل  شی نما   شبکه
گوگل    غاتیاست که تبل  گرید  ی هاو پلتفرم  هاشن یک یاپل  ها،تیسااز وب  ی اگوگل مجموعه  شیشبکه نما
خود را به    غاتیتا تبل  دهدیامکان را م   نیا  دهندگانغیشبکه به تبل  نی. اشودیداده م  شیها نماادز در آن

که    ی برند خود را به افراد  دیتوانیشما م   ش،یدهند. با استفاده از شبکه نما  شی نما  یتر مخاطبان گسترده
بر    یگذار امکان هدف  ن،ی . همچندیکن  یمند باشند، معرفخدمات شما علاقه  ایممکن است به محصولات  

 .کندیکمک م  لینرخ تبد شیها وجود دارد که به افزاآن نیکاربران و رفتار آنلا قیاساس علا

 محتوا   با   مرتبط   اصطلاحات 

 ( Headline) لاین  هد 
جذاب و متناسب با    دیبا  لاین گوگل است. هد  یآگه  کیدر    ی دیاز عناصر کل  یک ی  غیعنوان تبل  ای  لاینهد

باشد    ی اصل  ی دیشامل کلمه کل  دیخوب با  لاینهد  کیباشد تا توجه کاربران را جلب کند.    غیتبل  یمحتوا 
 فیتخف»مانند    کنندهک یاستفاده از عبارات تحر  ن،یکاربر داشته باشد. همچن  ی با جستجو  میتا ارتباط مستق

کوتاه، مختصر و در   دیبا  لایندهد. هد  شیرا افزا  کینرخ کل  تواندیم   «دیکن  دیحالا خر   نیهم»  ای  «ژهیو
 خدمت شوند. ایمحصول   ی ایمتوجه مزا عاً یباشد تا کاربران بتوانند سر  ی فیحال توص نیع



 ( Ad Copy) غ ی تبل  متن 
توض  غیتبل  متن محصول    حاتی شامل  به  هد  ایمربوط  از  پس  که  شماست  داده    شینما  نگیخدمت 

باشد تا کاربران را   ژهیو شنهاداتیو پ  های ژگیو ا،یدرباره مزا ی دیشامل اطلاعات کل دیمتن با نی. اشودیم 
است.    جملاتها و ساختار  دقت در انتخاب واژه  ازمندیمؤثر ن  غیکند. نوشتن متن تبل  کیبه کل  بیترغ

  شتر یاطلاعات ب  ی برا »  ای   «دیکن  دیحالا خر   نیهم»( مانند  CTA)   اقدام  ی هااستفاده از فراخوان  ن،یهمچن
 داشته باشد. لیبر نرخ تبد یمثبت  ر ی تأث تواندیم  «دیکن کیکل

 URL   (Display URL ) ش ی نما   زان یم 
URL  کندیم   تیشما هدا  تیسا و کاربران را به وب  شودینشان داده م  غیاست که در کنار متن تبل  یآدرس  .

و   زیتم  URL  کیداشته باشد. داشتن    غیتبل ی با محتوا  یقابل اعتماد باشد و ارتباط واضح  دیبا  URL  نیا
 ن،ی. همچنکندیفراهم م   زین  ی بهتر   ی تجربه کاربر   و همشودیاعتماد کاربران م   شیباعث افزا  همساده  

 کمک کند. تیف یک ازیبه بهبود امت  تواندیم   URLمرتبط در   ی دیاستفاده از کلمات کل

URL  یی نها  Final URL) ) 
URL  نی. اشوندیم   تیشما به آن هدا  غ یتبل  ی بر رو  کیاست که کاربران پس از کل  ی آدرس  یینها  URL  

فراهم شود. اگر    یمناسب  ی اشاره کند تا تجربه کاربر   غیتبل  ی مرتبط با محتوا  یا به صفحه  ماً یمستق  دیبا
URL  محصول    یینها به  خاص   ایمربوط  تبد  یخدمات  احتمال  مشتر   لیباشد،  به   شیافزا  انیکاربران 

آن مطابق با انتظارات کاربر    یدارد و محتوا  ع یسر   یصفحه بارگذار   نکهیاز ا  نانیاطم  ن،ی. همچن ابدییم 
 دارد. ی ا ژهیو تیاست، اهم

 اصطلاحات مرتبط با هزینه و بودجه 

 ( Bidding) ی گذار   مت یق 
شود و هرچه کیفیت محتوا و قیمت شما  ای انجام میگذاری در تبلیغات گوگل ادز به صورت مزایدهقیمت

در گوگل ادز    ی گذار متیق  ی ها ی استراتژ ن خواهید داشت.  س بشتری برای دیده شدبیشتر باشد، شان
 .  یو دست کیهستند: اتومات یشامل دو نوع اصل



ا  : ک ی اتومات  ی استراتژ   •  ادز    نیدر  گوگل  اهداف    متی ق   شنهاداتیپ   به طور خودکار،روش،  اساس  بر  را 
اکندیم  م یشما تنظ  شدهنییتع کاف  یکسان  یبرا  یاستراتژ   نی.    تیر یمد  یبرا  ی مناسب است که وقت 

 ها کنند.داده لیرا صرف تحل ی ادیزمان ز خواهندینم  ایندارند  نیکمپ یدست

امکان را به شما   نی. ادیدار متیق شنهاداتیپ ی بر رو یروش، شما کنترل کامل  نیدر ا :ی دست   ی استراتژ   • 
زمان    ازمندیروش ن  نی. اگرچه ادیکن  جادیلازم را ا  راتییخود تغ  نیکمپ   یتا بر اساس عملکرد واقع  دهدیم 
 ارائه دهد.  ی تر قیدق   جیاست، اما ممکن است نتا تیر یمد ی برا  ی شتر یب

 (Maximum CPC)  کی هر کل ی به ازا  نه ی هز   حداکثر 
  غ یتبل  ی بر رو  ک یهر بار کل  ی برا   د یاست که شما حاضر هست  ی( مبلغCPC)  کیهر کل   یبه ازا  نهیهز  حداکثر 

شما در   غیتبل  تیموقع  ی بر رو  میمستق  ر یتأث  رایمهم است ز  اریمناسب بس   CPC  نیی. تعدیخود بپرداز
  شتریشود ب  دهیکمتر د  اشم  غیتبل  نکهیاز رقبا باشد، احتمال ا  ترنی شما پا  CPCجستجو دارد. اگر    جینتا

  شتر یب  ی دهایو بازد  کی نرخ کل  شیباعث افزا  تواندیم   یرقابت  CPC  کیانتخاب    ن،یخواهد بود. بنابرا
 شود.

 (Daily Budget)هزینه روزانه  
  ن یی. تعدیکن  نهیخود هز  نیکمپ  ی هر روز برا  دیلیاست که شما ما  یبودجه روزانه حداکثر مبلغیا  هزینه  

م  کمک  مناسب  روزانه  ب  کندیبودجه  کنترل  هز  ی شتر یتا  باش  ی هانهیبر  داشته  هز  دیخود  از   ی هانهیو 
  شودیش داده م یشما نما  غیکه تبل  یتعداد دفعات   ی بودجه روزانه بر رو  ن،ی. همچندیکن  یر یجلوگ  رمنتظرهیغ

 .دیکن نییخود آن را تع  یبر اساس اهداف تجار  دیبا نیاست؛ بنابرا  رگذاریتأث

 (CPC)  ک یهر کل   ی ازا   به  پرداخت 
  یکه کاربر بر رو  دیکنیپرداخت م   نهیهز  یاست که در آن شما تنها زمان  یمدل  کیهر کل  ی به ازا   پرداخت

باعث    رایپرداخت در گوگل ادز است ز  ی ها براروش   نیتر از محبوب  یکیمدل    نیکند. ا  کیشما کل  غیتبل
کنند که   نهیهز  یزمان  تنهاتا    دهدیوکارها اجازه م به کسب  PPC.  شود یم   ی رضرور ی غ  ی هانه یکاهش هز 

 کرده باشد. کیکل یآگه ی مند شده و بر روکاربر واقعاً علاقه



 ها ن ی کمپ  با   مرتبط   عبارات

 (Quality Score)  ت ی ف ی ک   ازی امت 
نتا  غیتبل  تیموقع  نییاز عوامل مهم در تع  یکی  تیفیک  ازیامت ا  جیشما در  بر    ازیامت  نیجستجو است. 

کلمات   نیصفحه فرود و ارتباط ب  ی تجربه کاربر   غ،یمتن تبل  تیفی: کشودیم   نیی تع  یاساس سه عامل اصل
 شیاحتمال نما  وشد    خواهدشما    CPC  ی هانه یموجب کاهش هزبالاتر    تیفیک   از ی. امتغیو متن تبل  ی دیکل
 . دهدیم  شیافزاشما را   غیتبل شتر یب

 ( CTR)   کی کل   نرخ
داده   شینما  غیاست که آن تبل  ینسبت به تعداد دفعات  غیتبل  ی بر رو  هاکینسبت تعداد کل   کیکل  نرخ

محتوا    ی بالا  تیفیکاربران است و معمولاً با ک  ی برا  غ یتبل  ی بالا  تیدهنده جذاببالا نشان  CTRشده است.  
 ایو آ ر یخ  ایدارد  یکاف تی جذاب اشم غیمتن تبل ایآ  دیتا بفهم کندیکمک م  کی نرخ کل یارتباط دارد. بررس

 دارد.  راتییبه تغ ازین

 (Conversion Rank)  لی نرخ تبد 
انجام اقدام مورد نظر توسط کاربر پس    ی به معنا  در متن استفاده شده،تا کنون چندین بار   این عبارتی که

خبرنامه باشد.    کینام در  ثبت  ا یمحصول    کی  دیاقدام ممکن است خر   نیاست؛ ا  غ یتبل  یبر رو  ک یاز کل
بالا معمولاً    لی. نرخ تبددهدیرا نشان م   غیتبل  ی بر رو  هاکیبه تعداد کل  هال ینسبت تعداد تبد  لینرخ تبد

کاربران    ی ازهایو ن  غیتبل ی محتوا   نیدهنده ارتباط خوب ب بوده و نشان  نیکمپ  یبالا  ت یدهنده موفقنشان
 است.

 (Assets)  هاافزونه 
اضاف  ییابزارها  هاافزونه اطلاعات  افزودن  امکان  که  تبل  ی هستند  م  غاتیبه  فراهم  را  اکنندیشما   ن ی. 

درباره محصولات    شتر یب  حاتیتوض  ای  یاضاف   ی هانکیاطلاعات ممکن است شامل شماره تماس، آدرس، ل
 شیها را افزاآن  یوبر ر  کیشده و احتمال کل  غاتی تبل  ت یجذاب  شیها باعث افزاباشد. استفاده از افزونه

 .دهدیم 



 ها ن یکمپ   ل ی تحل   با   مرتبط   اصطلاحات 

 (Impression)  شی نما   تعداد 
  یتوسط کاربران مشاهده شده است. بررس  یآگه  کیاست که    یدهنده تعداد دفعاتنشان  شینما  تعداد

  ش یافزا  نیهمچن  ر؛یخ  ای شده    دهید  یشما به اندازه کاف   یآگه  ایآ  دیتا بفهم  کندیکمک م   شیتعداد نما
 در جذب توجه کاربران است. نیکمپ  تیدهنده موفق معمولاً نشان شیتعداد نما

 (Ad Rank)  غ یتبل   رتبه
بر اساس    غیجستجوست. رتبه تبل  جیشما در نتا  یآگه  ت یموقع  کنندهنییاست که تع  یار یمع  غیتبل  رتبه 
بالاتر باشد،    تیف یک  ازیهرچه امت  نیبنابرا  شود؛یمحاسبه م   کیهر کل  ی به ازا  نهیو حداکثر هز  تیفیک  ازیامت

 وجود دارد.  ز یاحتمال بالاتر بودن رتبه ن

 (Invalid Clicks)نامعتبر   ی ها ک یکل 
افراد    ایها  که ربات  یهستند؛ مثلاً زمان  یرواقعیغ  ای  یدارند که تقلب  ییهاکینامعتبر اشاره به کل  ی هاکیکل

 ها ک ینوع کل  نیا  ییشناسا  ی برا  ییهاستمیکنند. گوگل س  کیکل  یآگه  ی بر رو  دی خر   ی برا   یبدون قصد واقع
 محاسبه شوند.  ی واقع ی هاکیحاصل کند که تنها کل  نانیدارد تا اطم

 ی ر ی گ جه ی و نت   ی بند جمع 
  تیر یمدبهتر  خود را    ی ها نیکمپبه شما کمک خواهد کرد تا  با اصطلاحات پرکاربرد در گوگل ادز    ییآشنا

از    کیهر    ت یخواهد شد. با توجه به اهم  زین  هانهی و کاهش هز  ی ور بهره  شی باعث افزا  همچنین.  دیکن
را بروزرسان  شودیم   هی شده، توصمطرح   میمفاه برا   هاوهیش  نیکرده و بهتر   یهمواره اطلاعات خود    یرا 
   .دی نما  ی ساز ادهیمؤثرتر پ  ی هانیکمپ یطراح

 


