
رکدام در  ها و اهمیت ه انواع برندینگ، تفاوت معرفی  
 کسب و کار توسعه  

  ت یهو  تیو تقو  جادیا  ندیوکار، به فرآکسب  ی ایدر دن  تیموفق   یاز ارکان اساس  یکیبه عنوان    نگیبرند
برند در ذهن    کی  ر یبه تصو  یدهشکل  ی است که برا  یمفهوم شامل تمام اقدامات  نیبرند اشاره دارد. ا  کی

  میخواه  یابیآن و تفاوت آن با بازار  ی ایمزا  نگ،یانواع برند  یمقاله به بررس   نیدر ا.  شودیانجام م   انیمشتر 
  ی را برا  ی مؤثر   یهای وکارها کمک کند تا استراتژ به کسب  تواندیم   نگیانواع برند  ق یپرداخت. شناخت دق 

 کنند. یساز ادهیپ  یرقابت ی در بازارها  ی وفادار  جاد یو ا انیجذب مشتر 

 دارد؟   ی ابی با بازار   ی و چه تفاوت  ست یچ   نگ ی برند 
فعال  نگیبرند م   ییهاتی به مجموعه  ا  شودیاطلاق  با هدف  تقو  جادیکه  انجام    کی  تیهو  تیو  برند 

 جادیا  نیو همچن  ،ی بصر   ی هاها و سبک رنگ  نییلوگو، تع  یشامل انتخاب نام، طراح  ندیفرآ  نی. ارد یگیم 
نشان  ی دیکل  ی هاامیپ که  ارزشاست  مأموردهنده  و  سو  تیها  از  باشد.  به    یابیزاربا  گر،ید  ی برند 

 .شودیخدمات انجام م ایو فروش محصولات  جیترو یاشاره دارد که برا ییهاتیفعال

برنر ف  در واقع این است کهق  رو  ی استراتژ   کی  نگیبرند  دینگ و مارکتینگ در  بر  که    یبلندمدت است 
حال   یکل  ر یتصو  یدهشکل  در  دارد،  تمرکز  بازار  یبرند  تاکت  شتریب  ی ابیکه  برا  ی هاکیبه  جذب    یخاص 
افزا  انیمشتر  ا  شیو  متمرکز  بنابراستفروش  بازار  نگیبرند  ن،ی.  متفاوت   ی ابیو  اما  مرتبط  مفهوم  دو 

 .کنندیم  فایوکارها اکسب تیدر موفق  ینقش مهم کیهستند که هر 

 نگ یبرند   ی ا ی مزا 
از    یبه برخ   ر یوکارها کمک کند. در زکسب  تیبه موفق  تواندیاست که م   ی متعدد  ی ا یمزا  ی دارا  نگیبرند

 : شودیاشاره م  ایمزا نیا

قو  کی  آسان:  یی شناسا   •  راحت  ی برند  مشتر   ییقابل شناسا  یبه  و  م   انیاست  به خود جذب    . کندیرا 
ناشناختهانسان به  نسبت  کمتری  تمایل  ذاتی  طور  به  و  ها  دارند  آشنایی  ها  یک حس  کمک  ایجاد  با 

    . برندینگ به افزایش فروش شما کمک خواهد کرد



 .کنندیم   دیها خر دارند که به طور مکرر از آن  ی وفادار   انیمعتبر معمولاً مشتر   ی برندها   : ی مشتر   ی وفادار   • 
شما آشنا خواهند کرد که این برای شما یک مشتریان وفادار همچنین دوستان و آشنایان خود را با برند  

 نوع بازاریابی بدون هزینه است.

ناشناخته    یرا نسبت به رقبا   یبالاتر   یهامتیق  توانندیمعروف م   ی برندها  بالاتر:  ی گذار مت ی ق امکان    • 
نیز    کنند.  نییتع افزایش حاضرند مبلمشتریان  این  بپردازند و  برای محصولات شناخته شده  بالاتری  غ 

 زد. قیمت به فروش شما آسیبی نخواهد 

بیشتری از بازار را به خود  شود و سهم    زیمتما  یرقابت  یدر بازارها  تواندیم   ی برند قو  کی  : ی ر ی پذ رقابت   • 
 کند.وش شما کمک میحفظ فر   های ناپایدار اقتصادی مانند رکود، بههاین امر حتی در دورجذب کند. 

ویژه اگر برند شما به  برقرار کند.  انیبا مشتر   یقیعم  یارتباط عاطف  تواندیمؤثر م   نگی برند  : ی ارتباط عاطف   • 
اف به  ارائه  برای  جذابی  عاطداستان  ارتباط  باشد،  داشته  قوی راد  به  فی  را  مشتریان  وفاداری  میزان   ،

 محصولات و خدمات شما افزایش خواهد داد. 

شده را امتحان  برند شناخته  کی  دیمحصولات جد  یبه راحت   انیمشتر   : د ی تر محصولات جد توسعه آسان   • 
نتیجه اگر قصد اضافه کردن یک لاین جدید از محصولات را داشته باشید، نیازی به نگرانی  در    .کنندیم 

 باره بازاریابی و معرفی محصول خود نخواهید داشت.در

ه  ای که با استقبال خوبی از جانب مردم رو به رو شدشدهو شناخته    معتبر   ی برندها  : گذاران ه ی جذب سرما   • 
 د. کننیه گذاران بیشتری را به خود جذب سرماتوانند ا تضمین بازگشت سرمایه میبباشند، 

 نگ ی برند   انواع 
ترین انواع  مهما و شرایط خود را دارا هستند. برخی از  هکه هرکدام ویژگیبرندسازی انواع مختلفی دارد 

 اند از:برندینگ عبارت

 محصول   نگ ی برند 
شامل  نگینوع برند نیمحصول خاص اشاره دارد. ا  کی یبرا تیهو جادیا ندیمحصول به فرآ سازی برند

ا  ،ی بندبسته  یطراح و  محصول،  نام  اصل  غاتیتبل  جادیانتخاب  هدف  است.  آن  با   نگ یبرند  یمرتبط 
  هارکتمناسب، ش ی های محصولات مشابه در بازار است. با استفاده از استراتژ  نیب زیتما  جادیا ،محصول 

 کنند. دیبه خر  بیها را ترغ کنند و آن جادیا انیمثبت از محصول خود در ذهن مشتر   ی ر یتصو توانندیم 



 این نوع از برندسازی: های موفق برخی از نمونه

 •  Apple :  طراح تکنولوژ   یبا  و  فرد  به  تصو  Apple  شرفته،یپ   ی منحصر  است  از    یقو   یر یتوانسته 
محصولات اپل با قیمتی بالاتر از  که  دینگ باعث شده  این نوع از برنموفقیت    کند.   جادیمحصولات خود ا

 سایر برندها به فروش برسند.

 •  Coca-Cola:  خود    ی هایدنینوش   ی برا   یمشخص  تیجذاب، هو  غاتیخاص و تبل  ی بندبرند با بسته  نی ا
 کرده است.  جادیا

 •  Nike :  با شعار«Just Do It»  خلاقانه،    ی هایو طراحNike  در بازار ورزش    ی اژهیو  گاهیتوانسته است جا
 کند.  دایپ

 خدمات   نگ ی برند 
نوع    نیشرکت اشاره دارد. ا  کیشده توسط  خدمات ارائه  یبرا  تیهو  جاد یا  ندیخدمات به فرآ  سازی برند
از  .  شودیم  ی وفادار   جادیاست که باعث ا   انیمشتر   یمثبت برا  ی ا تجربه  جادیمعمولاً شامل ا  نگیبرند
 دارند.   اعتباراعتماد و   جادیا ی برا  ی شتر یبه تلاش ب از ینهستند، ناملموس کمی خدمات ا که آنج

 این نوع از برندسازی: های موفق برخی از نمونه

 •  Airbnb :  کرده    جادیخود ا  ی را برا   ی خاص   تیمنحصر به فرد در اقامت، هو  ی ا تجربه  جادیپلتفرم با ا  نیا
 است.

 •  Uber:  و راحت،    عیونقل سر با ارائه خدمات حملUber  مثبت از خدمات خود    ی ر یتوانسته است تصو
 بسازد. 

 •  Amazon:   ی و خدمات مشتر   ی با تمرکز بر تجربه کاربر،  Amazon   ن ی فروش آنلا  نهیتوانسته است در زم  
 باشد.  شرویپ

 های موفق برندینگ خدمات هستند.کالا و ... از نمونههایی مانند اسنپ، تپسی، دیجیدر ایران نیز، شرکت

 ی شخص   نگ ی برند 
  یدر مورد افراد  شتریمفهوم ب  نیاشاره دارد. ا  ی فرد   تیو هو  ر یتصو  تیر یمد  ندیبه فرآ  ی شخص  سازی برند

کارآفر  م   ایهنرمندان،    نان،یمانند  که  است  مطرح  ذهن    یمثبت  ر یتصو  خواهندیمتخصصان  در  از خود 



برند  جادیا  گرانید مد  یشخص  نگیکنند.  رو  ، یاجتماع  ی هاشبکه  تیر یشامل  در  و   دادهایحضور 
 محتواست. د یها، و تولکنفرانس 

 این نوع از برندسازی: های موفق برخی از نمونه

 •  Oprah Winfrey :  ی برند شخص  کیخود توانسته است    یونیزیتلو  ی هاها و برنامهاو با استفاده از رسانه 
 بسازد.  یقو

 •  Gary Vaynerchuk : از   یمثبت  ر یتصو ،یاجتماع ی هادر شبکه یزشیو انگ  یآموزش یمحتوا د یاو با تول
 کرده است.  جاد یخود ا

  •Elon Musk: مانند  ییهانوآورانه خود در شرکت ی هاتیبا فعالTesla  وSpaceX  او توانسته است ،
 بسازد.  درتمندی ق  یشخص برند

 ی سازمان   نگ ی برند 
ا  ایشرکت    کی  ی برا   تی هو  جادیا  ندیبه فرآ  یشرکت  ای  ی سازمان  سازی ندبر  نوع    نیسازمان اشاره دارد. 

 جادیا  نگینوع برند  نیا  ی ها، و فرهنگ سازمان است. هدف اصلارزش  ت،یمأمور  نییشامل تع  نگیبرند
 است.   گذارانهیکارمندان، و سرما ان،یمختلف مانند مشتر  نفعانیمثبت از سازمان در ذهن ذ  ی ر یتصو

 این نوع از برندسازی: های موفق برخی از نمونه

 •  Google :   نوآور بر  کار   ی با تمرکز  برند  Googleمثبت،    یو فرهنگ  خود    یبرا   یقو  یتوانسته است 
 بسازد. 

 •  Microsoft:  جاد یخود ا  ی را برا   یخاص  تیشرکت با ارائه محصولات متنوع و خدمات مؤثر، هو  نی ا  
 کرده است. 

 •  Tesla:   و نوآورانه،  داریپا ی های با تمرکز بر فناورTesla مثبت از خود در ذهن   ی ر یتوانسته است تصو
 بسازد.  یعموم 



 ی فرهنگ   نگ ی برند 
 نگینوع برند  نیجامعه خاص اشاره دارد. ا  ایفرهنگ   کی  ی برا   تیهو  جادیا  ندیبه فرآ  یفرهنگ  نگیبرند

ترو سا  جیشامل  و  غذا،  هنر،  رسوم،  و  و    یفرهنگ  ی هایژگیو  ر یآداب  گردشگران  باعث جذب  که  است 
 . شودیمندان معلاقه

 این نوع از برندسازی: های موفق برخی از نمونه

 •  Bali, Indonesia:   یمقصد گردشگر   کیخود، به عنوان    یعیطب  ی هاییبا یو ز  یبا فرهنگ غن  رهیجز  نیا  
 خته شده است. اشن

 •  Paris, France :  در عرصه    ی قو   ی برند  ،ی هنر   ی هاو جاذبه  یغن  یفرهنگ  خچهیفرانسه با تار  تختیپا
 دارد.  ی گردشگر 

 •  Tokyo, Japan:  کرده    جادیا  یخاص را در سطح جهان  یتیهو  ته،یاز سنت و مدرن  یب یشهر با ترک  نیا
 است.

م، برندینگ فرهنگی را با برندسازی جغرافیایی اشتباه نگیرید باید بگوی برای اینکه این نوع از برندسازی  
گردی، سرو غذاهای  بوم  های بومی، گاهاقامتساخت  ت و خدمات هر فرهنگ است.  شامل ارائه محصولا

برای عکاسی، در نظر گرفتن مراسمدارک لباسمحلی، ت امل موسیقی و رقص  شهایی  ها و دکور محلی 
 فرهنگی هستند. دسازی محلی از جمله عناصر مربوط به برن

 یی ا ی جغراف   نگ ی برند 
 نگینوع برند  نیمکان خاص اشاره دارد. ا  ایمنطقه    کی  ی برا  تیهو  جادیا  ندی به فرآ  ییایجغراف  نگیبرند

منطقه است که باعث جذب گردشگران    کی  یفرهنگ  ای  ،یخیتار  ،یعیطب  ی های ژگیو  جیمعمولاً شامل ترو
 . شودیم   گذارانهیسرما ای

 این نوع از برندسازی: های موفق برخی از نمونه

 •  California, USA:  شناخته شده است.  ی و فرهنگ نوآور  با یبه خاطر سواحل ز التیا  نیا 

 •  Swiss Alps : اند. شناخته شده یزمستان  ی هاورزش ی برا  ی به عنوان مقصد سیآلپ سوئ ی هاکوه 

 •  Napa Valley, USA : شهرت دارد.  یعال  ی هاشراب دیمنطقه به خاطر تول نی ا 



از برندسازی تمر   این بر  کز بیشتشیوه  آب گرم سرعین اردبیل، آبشارهای استان طبیعی دارد.  عناصر  ری 
های بارز برندینگ جغرافیایی در ایران  ، پیست اسکی توچال و ... از نمونههای حفاظت شدهلرستان، پارک

 هستند.

 تال ی ج ی د   نگ ی برند 
شامل   نگینوع برند   نیاشاره دارد. ا   نیآنلا  ی برند در فضا  کی  تیهو  تیر یمد  ندیبه فرآ  برندسازی آنلاین
 خدمات است.   ایمحصولات  جیترو ی برا نی آنلا غاتیو تبل ها،ت یساوب ،یاجتماع یهااستفاده از رسانه

 این نوع از برندسازی: های موفق برخی از نمونه

 •  Facebook :  تالیجید  یایدر دن  ی قو  یتیبا ارائه خدمات متنوع توانسته است هو  یپلتفرم اجتماع  نیا  
 بسازد. 

 •  Instagram:  ی بصر   ی و محتواها  ر یتصاو  ی گذار با تمرکز بر اشتراک،  Instagram  ابزار    کیبه    لیتبد
 برندها شده است. ی قدرتمند برا

 •  YouTube:  برندها فراهم کرده است.   ی مناسب برا   ی متنوع، فرصت  ییویدیو  ی پلتفرم با ارائه محتوا  نی ا 

 ن ی آفلا   نگ ی برند 
برند خارج از    کی  تیهو  تیر یمد  ندیبه فرآ  ، نقطه مقابل برندینگ دیجیتال است ونیآفلا  ی دساز برن

ا  تال یج ید  ی فضا دارد.  برند  نیاشاره  تبل  نگینوع  د  دادهایرو  لبوردها،یب  ،یچاپ   غاتیشامل   گر یو 
 است.  ی حضور   ی هاتیفعال

 این نوع از برندسازی: های موفق برخی از نمونه

 •  Coca-Cola:  از خود بسازد.  یای قو   ر یجذاب خود توانسته است تصو نیآفلا غاتیبرند با تبل نیا 

 •  McDonald's :  در سطح شهرها،    یغاتیتبل  ی هانیو کمپ  لبوردهایبا استفاده از بMcDonald's    توانسته
 کند. دا یپ  ییبالا ت یاست محبوب

 •  Nike:  بسازد.  یقو  یموفق شده است برند  یحضور   غاتیو تبل   ی ورزش  ی دادهایرو  ی شرکت با برگزار   نی ا 

به تنهایی از قدرت زیادی    اکثر مردم،های جغرافیایی و عدم دسترسی  ، به دلیل محدودیتبرندینگ آفلاین
 های برندسازی از آن استفاده شود. مند نیست و بهتر است در کنار سایر شیوهریان بهرهبرای جذب مشت



 لوکس   نگ ی برند 
  نگینوع برند  نیخدمات لوکس اشاره دارد. ا  ایمحصولات    یبرا  تیهو  جادیا   ندیلوکس به فرآ  نگیبرند

 خاص است.  دیمنحصر به فرد، و تجربه خر  یبالا، طراح ت یفیبا ک هی معمولاً شامل استفاده از مواد اول

 این نوع از برندسازی: های موفق برخی از نمونه

 •  Louis Vuitton:  منحصر به فرد شناخته شده    ی ها یبالا و طراح  تیف یبرند با استفاده از مواد با ک  نی ا
 است.

 •  Chanel :  بالا،    تیفیو ک  ییبا یبر ز  دیبا تأکChanel  لوکس جهان شده است.  ی از نمادها  یکیبه    لیتبد 

 •  Gucci: کند.  دایمد پ   ی ایدر دن ژهیو یگاهیخلاقانه و مد روز توانسته است جا ی هایبرند با طراح  نی ا 

 ی ت ی سلبر   نگ ی برند 
معمولاً    نگی نوع برند  نی افراد مشهور اشاره دارد. ا  تیهو  تیر یمد  ندیبه فرآزی اشخاص معروف،  سابرند

 خدمات مختلف است. ایمحصولات  جیترو یشامل استفاده از شهرت افراد مشهور برا

 این نوع از برندسازی: های موفق برخی از نمونه

 •  Kylie Jenner  :در    ی قو   یموفق شده است برند  ی اجتماع  ی هااو با استفاده از شهرت خود در شبکه
 بسازد.  ییبایصنعت ز

 •  David Beckham:  به نماد مد شده است.  لیتبد  یمختلف ورزش یبا برندها ی او با همکار 

 •  Rihanna:  یشیخط لوازم آرا  یانداز با راه  Fenty Beautyمد    یایدر دن  یقو  یتی، او توانسته است هو
 بسازد. 

 م؟ ی شو   نگ یبرند   عرصه   وارد  چگونه 
برند  ی برا به عرصه  با  نگیورود  باش  یقی شناخت دق   دیابتدا  بازار هدف خود داشته  رقبا و    لی. تحلدیاز 

  د؛ یکن  فیبرند خود را تعر   تیهو  دیدارد. سپس با  یادیز  تیاهم  زیها ننقاط قوت و ضعف آن  ییشناسا
توانید  یبرای این کار م است.    ی دیکل  ی هاامیها و پرنگ  نییلوگو، تع  یشامل انتخاب نام مناسب، طراح  نیا

 ینه مشاوره رشد کسب و کار کمک بگیرید. ی دیجیتال مارکتینگ معتبر، در زمهات شرکتاز خدما



  ی ابیبازار  ی ها تیکه شامل فعال  دیکن  نیآن تدو  جیترو  یجامع برا  ی ا برنامه  دیبرند، با  تیهو  ف یاز تعر   پس
ها  کرده و بر اساس آن  افتیرا در  ان یمهم است که همواره نظرات مشتر   نیباشد. همچن  نیو آفلا  نیآنلا
  یتال مارکتینگ رامیس، با آژانس دیج   . دیبا مخاطبان برقرار کن  ی تا ارتباط مؤثر   دیلازم را اعمال کن  راتییتغ

آیند برندسازی و توسعه  تواند به شما در فر گیری از نیروهای متخصص، میها تجربه و بهرهدارا بودن سال 
 تجارتتان کمک کند.

 سخن پایانی 
کل  کی  نگیبرند  ت،ینها  در موفق  یدیعنصر  م  یوکار هر کسب  تیدر    یی شناسا  همکه    شودیمحسوب 

. انواع مختلف  کندیو برند برقرار م  انیمشتر   نیب  یقیعم  یارتباط عاطف  و هم  کندیم   محصولات را آسان
لوکس و    ن،یفلاآ  تال،یجی د  ،ییایجغراف  ،یفرهنگ  ،یسازمان   ،یشخص  ، یخدمات  ،یشامل محصول  نگیبرند
خاص  یتیسلبر  نقش  کدام  شکل  یهر  دق کسب   کی  تیهو  یدهدر  شناخت  دارند.  انواع   نیا  قیوکار 

کنند و در    یساز ادهیپ  انیجذب مشتر  یرا برا  ی مؤثر   ی ها ی وکارها کمک کند تا استراتژ به کسب  تواندیم 
 موفق شوند. ی رقابت  ی بازارها
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