
برای    ی ط یمح   غات ی تبل  ی هاروش  ن ی انتخاب بهتر   ی راهنما 
 رشد کسب و کار 

نشستن در    های سطح شهر خود، هنگام خرید یا رانندگی و یا حتی یابانخکوچه و در  بارها    حتماً شما نیز 
با توجه  های تبلیغاتی خورده است.  و اطلاعیه  پوسترها، بنرهاانواع  تان به  ، چشمظار دندانپزشکیسالن انت

امروز    ناپذیر از زندگیییداوی جضراه نیست اگر بگوییم که تبلیغات به عتبلیغات مختلف، بیبه فراوانی  
است. هدف اصلی تبلیغات، ایجاد احساس نیاز به خرید یک محصول و یا خدمت است و  ما تبدیل شده

 نقش موثری در رشد کسب و کارها دارد.  

های اجتماعی،  شبکه  د تیزرهای تبلیغاتی تلوزیونی و یا تبلیغات درهای تبلیغاتی دیجیتال، مانناگرچه شیوه
گستر  درحال  ایاندشبه سرعت  با  مح ،  تبلیغات  در  ن حال،  زیادی  تاثیر  دارند.  یطی، همچنان  بازاریابی 

یارهای  در این مقاله، مع  نوع تبلیغات غافل شوید.بنابراین اگر کسب و کاری دارید، نباید از اهمیت این  
با بررسی    ایم و قصد داریمکردهما را معرفی  برند شهای تبلیغات محیطی برای  ترین شیوهنتخاب مناسب ا

های تبلیغات محیطی، راهنمایی  طی، شما را در انتخاب بهترین روش یب هر روش تبلیغات محیمزایا و معا
 .کنیم

موثر    ی به چه معناست و چرا هنوز روش  ی ط ی مح   غات ی تبل
 است؟ 

خود را    یهاامیکه در آن برندها پ   شودیاطلاق م  هاکیو تکن  هاتیاز فعال   یابه مجموعه  ی طیمح   غاتیتبل
ب  غاتینوع تبل  نی. اگذارندیم   شیو خارج از خانه به نما  یعموم  یدر فضاها   غاتیتبل  لبوردها،یشامل 

 ی ماندگار   لیاز دلا  یکی.  شوندی نصب م   ی مختلف شهر   ی ها است که در مکان  ی بصر   ی هافرم  گر یو د  ،سیار
 ب توجه مخاطبان است.  لآن در ج ییروش، توانا  نیا ی و اثرگذار 

  توجهیو ممکن است نسبت به آن ب  شوندیبمباران م   تال یج ید  ی با محتوا  به اندازه کافی  افراد   این روزها،
  ی شتر یب   ر یتأث   تواندیبودن، م   یدار یو د  یعموم   ی هادر مکان  ی ر یقرارگ  لیبه دل  ی طیمح   غاتیشوند. اما تبل

رو بگذارد. همچن  ی بر  تبل  نیا  ن،یمخاطب  دارد و   ی هاتی به جمع  یدسترس  تیقابل  غاتینوع  را  بزرگ 
   برند کمک کند. شناخته شدن شیبه افزا تواندیم 



 های تبلیغات محیطی انواع روش 

 ی لبورد ی ب   غات ی تبل
تبلیغاتی مکان  بیلبوردهای  در  پررفت  ی ها معمولاً  و  بزرگراهمانند    وآمدشلوغ  پلحاشیه  بالای  های  ها، 

گوشه چهارراهههوایی،  و  میدان  م   هاای  سر   شودینصب  توجه  جلب  آن  هدف  است.    عیو  مخاطبان 
را به شکل   یغات یتبل  ی هاامی پ  توانندیدور هستند و م   ی ها معمولاً بزرگ و قابل مشاهده از فاصله  لبوردهایب

از مزا  ی بصر  بنر تبلیغاتی خلاقانه  ی ایجذاب منتقل کنند.  از  قابل  توانیم  استفاده    عیپوشش وس  تیبه 
طراحی خلاقانه واستاندارد محتوای    بالا اشاره کرد.  یرگذار یخلاقانه و تأث  ی هاامیپ  شیامکان نما  ت،یجمع

 ، کلید موفقیت این نوع از تبلیغات محیطی است.بیلبوردها

 یب تبلیغات بیلبوردی معا  بوردی مزایای تبلیغات بیل 
 ی نصب و نگهدار  ی بالا نهیهز تیجمع  ع یپوشش وس تیقابل

 با مخاطب  میمستق  تعامل امکان عدم خلاقانه  ی هاامیپ  شینما امکان
 ام یپ شی در زمان نما تیمحدود بالا  ی رگذار یتأث

 

 تال ی ج ی د   ی لبورد ی ب  غات ی تبل
تند که  های تبلیغاتی محیطی هس وزههای اخیر در ح های شهری در ابعاد مختلف، یکی از نوآوری تلوزیون

نوع    نیایاری از افراد قرار دهید.  در دسترس بستوانید محتوایی متنوع و خلاقانه را  میها  به کمک آن
  تواندیو م   شودیمترو نصب م   ی هاستگاهیو ا  هادانیمانند م   ی شلوغ شهر   ی هامعمولاً در مکان  غاتیتبل

 باشد.  کلامتیزر تبلیغاتی بی و یا کمتحر  ر یشامل تصاو

 ردی دیجیتال یغات بیلبویب تبل معا  مزایای تبلیغاتی بیلبوردی دیجیتال 
 ی نصب و نگهدار  ی بالا نهیهز محتوا   عیسر  یبروزرسان تیقابل

متحرک،    ر یمتنوع )تصاو  ی محتوا  شینما امکان
 ( وهایدیو

 مناسب  ی هارساختیبه برق و ز ازین

 یتکنولوژ  یخراب احتمال ی سنت ی لبوردها ینسبت به ب شتر یب  توجه جلب
 

 



 سیار   غات ی تبل
یا    غاتیتبل از وسا  یتیترانزسیار  ها، متروها و اتوبوس  تبلیغات روی   مانند  یعموم   هینقل  لیبه استفاده 

ا  ی غاتیتبل  ی هاامیپ  شینما  یبرا  هایتاکس  دارد.  تبل  نیاشاره  دل  غاتینوع  مداوم وسا  لی به   لیحرکت 
  تواندیم   یتیترانز  غاتیتبل  ن،یدارد. همچن  در نقاط مختلف شهر   افراد بیشتری رابه    یدسترس   تیقابل  ه،ینقل

 برند شود.  دیده شدن  شی کند و باعث افزا جادیمسافران ا  ی جالب برا  ی اتجربه

 یب تبلیغات سیار معا  مزایای تبلیغات سیار 
 ام یپ شی در زمان نما تیمحدود افراد بیشتر به   ی دسترس تیقابل

 ه ینقل لیحرکت وسا ر ی مس  ی رو بر  کنترل  عدم لبوردها ینسبت به ب تر نیی نسبتاً پا نهیهز
 ادهیپ  عابران توسط مشاهده عدم احتمال مسافران   ی جالب برا  ی ا تجربه جادیا

 

 د ی ها و مراکز خر در فروشگاه   غات ی تبل
در  فرآیند   محیطی  فروشگاهتبلیغات  و  خرید  بروشور ر ق شامل    هامراکز  در  اردادن  خرید    خلاقانه  سبد 

  غات ینوع تبل  نیاست. ا  هاطراف فروشگاه  ایدر داخل  ها  ها و دیوارو یا نصب پوستر بر شیشه  مشتریان
به   کینزد  یدر فضا  ی ر ی داشته باشد. با قرارگ  انیمشتر   دیخر   یر یگمیتصم  ی بر رو  ی ادیز  ر ی تأث  تواندیم 

ا آن  انیمشتر   وجهت  تواندیم   غی تبل  شیوه  نیمحصولات،  و  کرده  جلب  ترغرا  را  خر   بیها  کند.    دیبه 
د توجه کودکان  تواننند نیز میکه قابلیت تبدیل به وسایل جالبی مانند اوریگامی را دار  جذابی بروشورهای 

 ه خانه ببرند. ها تبلیغات شما را با خود به خود جلب کرده و آنان را بو نوجوان

 ها یب تبلیغات در فروشگاه معا  ها مزایای تبلیغات در فروشگاه 
 ت یبه جمع یدر دسترس  تیمحدود ان یمشتر  دیخر  ی ر ی گمیتصم ی بر رو ادیز  ر یتأث

 هابا فروشگاه ی به همکار  ازین انیبا مشتر  میمستق تعامل امکان
 ممکن است بالا باشد نهیهز به محصولات  نزدیک بودن

 

 کوچک   ی با استرابورد، لمپوست بنر و استندها  ی محل   غات ی تبل
جا  که محتوای تبلیغاتی شما در آن  است  ای جلب توجه ساکنان همان منطقه  ی برا  از تبلیغات  این شیوه
دارد اقرار  هز  غاتیتبل  نی.  ب  ی کمتر   نهیمعمولاً  به  م ندار  لبوردهاینسبت  و  رو  ی خوب  ر یتأث  تواندید    یبر 



. به عنوان  بازخورد بیشتر آن دارد   ن تبلیغات، نقشی مهم درنتخاب صحیح مکااد.  نبگذار  ی جامعه محل
یا مراکز پزشکی، تاثیر بالاتری نسبت به نصب  ها  محصولات زیبایی و بهداشتی در داروخانه  مثال، تبلیغ

 ها دارد. سط بزرگراهین تبلیغات در وا

استند و  با استرابورد،  مزایای تبلیغات محلی  
 مپوست ل

استند و  با استرابورد،  تبلیغات محلی    معایب 
 مپوست ل

 در دامنه پوشش تیمحدود لبوردهایکمتر نسبت به ب نهیهز
 خلاقانه  ی به طراح ازین مخاطب هدف قیدق  ی ر یگهدف

 عابران  توسط مشاهده عدم احتمال یجامعه محل  ی خوب بر رو  ر یتأث
 

 و تجربه محور   یک ی چر   یغات ی تبل  ی ها ن ی کمپ 
خلاقانه و    یهاکیهستند که با استفاده از تکن  رمتعارفی غ  یابیاز بازار  ینوع  یک یچر   یغاتیتبل  ی هانیکمپ

  شوندیاجرا م   رمنتظرهی غ  یهامعمولاً در مکان  هانیکمپ  نیدر جلب توجه مخاطبان دارند. ا  یسع  ی رسنتیغ
 مخاطب بگذارند.  یبر رو ی شتر یب ر ی تا تأث

زنده    ی دادهایرو  ی تمرکز دارند؛ مانند برگزار   انیمشتر   ی خاص برا   اتیتجرب  جادیمحور بر ا  ه تجربتبلیغات  
و   ی حس کنجکاو  توانندیم   نیدو نوع کمپ  نی. اشوندیبا برند م   میکه باعث تعامل مستق  ییهاتیفعال  ای
 کنند.  جادیرا در مخاطبان ا جانیه

 در سطح شهر   ی ک ی چر  غات ی تبل   ی ها وه ی ش برخی  
آثار هنر   •  آثار هنر   :رمنتظره ی غ   ی نصب  در مکانکردن مجسمهنصب   ای  یقرار دادن  که    یعموم   ی هاها 

 کند. ریمخاطبان را غافلگ

رسانه   •  از  تشو  ییهاتیفعال  جادیا  : ی اجتماع   ی ها استفاده  را  مردم  تجرب  قیکه  تا  در    اتیکند  را  خود 
 به اشتراک بگذارند. یاجتماع ی هارسانه

کرده و    یکه برند را معرف  هاشگاهینما  ایها  مانند کنسرت  ییدادهایرو  ی برگزار   زنده:  ی دادها ی رو  ی برگزار  • 
 کند. جادیبا مخاطب ا میتعامل مستق 

 خاص که توجه عابران را جلب کند.  یبا طراح  ییاستفاده از بنرها خلاقانه:   ی نصب بنرها   • 

 معایب تبلیغات چریکی و تجربه محور  و تجربه محور مزایای تبلیغات چریکی  



 بالا  تیبه خلاق  ازین رمتعارف ی غ ی هاکی با تکن شتر یب  توجه جلب
 تبلیغات بالا برود  نهیهز است ممکن ان یمشتر  یخاص برا ی ا تجربه جادیا

 سوءتفاهم  ای تیموفق عدم خطر  برند از  یآگاه شیافزا
 

 ی ط ی مح   غات ی تبل   ت ی موفق   بر   موثر   عوامل 

 مکان  ح ی مخاطب هدف و انتخاب صح   نی تع 
هدف    نیتع مرحله مخاطب  کمپ  اولین  هر  دق   یغاتیتبل  نیدر  شناخت  و    قیعلا  ها،یژگیو  قیاست. 

را داشته باشند. انتخاب   ریتأث  نیشتر یانتخاب شوند که ب   ییهاتا مکان  کندیمخاطبان کمک م  ی رفتارها
، هستندبر اساس تردد روزانه مخاطبان هدف انجام شود؛ مثلاً اگر هدف شما جوانان    دیمکان مناسب با

 . ردیمورد توجه قرار گ  دیجوانان با دیمراکز خر  ای ها، باشگاههامانند دانشگاه ییهامکان

 ی غات ی تبل   بودجه
انجام شود.    یتر قیدق  ی ز یر موجود محدود شده و برنامه  ی هانهیتا گز  کندیبودجه مشخص کمک م   نیتع

به    یدارند تا منابع مال  نهیرا نسبت به هز  یبازده  ن یشتر یها بشود که کدام روش  یبررس  دیبا  ن،یهمچن
 نحو استفاده شوند.  نیتر به

 انتخاب مکان تبلیغات محیطی اثرگذار 
تبلیغاتبهانتخاب   برای  تبلیغاتی شما، گامی مهم  ترین مکان  اهداف  تاثیری  در راستای پیشبرد  ست و 

های شما دارد. اگر مکان مناسبی برای نمایش تبلیغات خود انتخاب نکنید، قیم بر نتیجه دادن تلاشمست
 تمام زحماتتان به هدر خواهد رفت.

 ام ی و تکرار پ  شی نما   زمان   مدت
باشد،    دیدر معرض د  برای مدت بیشتری   ام یپ  کیدارد؛ هرچه    ی اد یز  تیاهم  زی ن  غیتبل  شیمدت زمان نما

تکرار باعث    را یمثبت داشته باشد؛ ز  ریتأث  تواندیم   ز ین  امیخواهد بود. تکرار پ   شتریآن ب  ی ادآور یاحتمال  
 .شودینام برند در ذهن مخاطب م  تیتثب



 ار ذ رگ ی خلاقانه و تاث  ی طراح 
  یشتر یب  لیبه آن توجه کند و تما  شتریشود که مخاطب بمیباعث    جذاب و منحصر به فرد  ی طراح  کی

  ر ی تأث  تواندیجذاب و متن کوتاه اما مؤثر م   ر یها، تصاوتعامل با برند داشته باشد. استفاده از رنگ  یبرا
 داشته باشد.  نیکمپ  تیموفق   ی بر رو ی ادیز

 ی ط ی مح   غات ی تبل   ت ی موفق   ی ارها ی مع 
محاسبه  کرد.    ی ابیمشخص شوند تا بتوان عملکرد آن را ارز  دیبا  ی غاتیتبل  نیهر کمپ   تیموفق  یارهایمع

ی نمایش دهد. البته برای تحلیل تواند موفق بودن یا نبودن تبلیغات شما را تا حد زیاددو معیار زیر، می
 و آمار استفاده کرد.  ای های تحلیلی حرفهز شیوهاعف تبلیغات، باید نقاط قوت و ضجزئی 

 ه ی سرما   بازگشت   نرخ
است.    یغاتیتبل  نیکمپ  کی   تیموفق  یابیارز  ی برا  ارهایمع  نیتر از مهم  یکی(  ROI)  هیبازگشت سرما  نرخ

روش خاص سودآور    کی  یانجام شده بر رو  ی گذار هیسرما  ا یتا مشخص شود آ  کندیکمک م   ROIمحاسبه  
 . ر ی خ ایبوده 

 ان ی مشتر   ی استقبال و وفادار   زان یم 
 ی شتر یب  لیتما  انیآن است؛ اگر مشتر   تیدهنده موفق نشان  زین  نیکمپ  کیاز    انیاستقبال مشتر   زانیم 

 است.  نیمثبت کمپ  ر یدهنده تأثدرباره برند صحبت کنند، نشان ایداشته باشند  دیخر   ی برا

 معروف   ی برندها   ی ط ی مح   غات ی از تبل   یی هانمونه 
 دارند: یطیمح غاتیموفق از تبل ییهامعروف نمونه ی از برندها  یبرخ

بوردهای تبلیغاتی مخصوص رنگ موی خود را به  ای خلاقانه بیلاین شرکت با شیوه  : کلستون برند   •
 پیدا کردند. ای جذاب و طبیعی جلوه موهای مدل، ای طراحی کرد که با تابش نور خورشید، گونه

بر روی    های خاص کاربراناین شرکت با نمایش برخی از توییت  ایکس یا توییتر سابق:انی  کمپ  •
بیلبوردها، به سرعت توجه مخاطبان بسیاری را به خود جلب کرد و افراد زیادی برای فعالیت در  

 این شبکه اجتماعی انگیزه گرفتند.



• Coca-Cola: چاپ کرده بود.   های بطر  ی را رو انیخلاقانه که نام مشتر   ی لبوردهایاستفاده از ب 
این شرکت در اقدامی جسورانه، نمای ساختمان خود را سوژه تبلیغات    : Coops Paint   شرکت  •

های نزدیک به ساختمان  بخش  کرد و با استفاده از المان یک قوطی رنگ ریخته، دیوارها و برخی 
 را به طور کامل رنگ کرد. 

کوچک    ی کسب و کارها   ی برا  ی غات ی تبل  ی ها روش   کدام 
 اند؟ صرفه به 
  تواند یلمپوست بنرها م  ایبا استرابوردها    یمحل  غاتیمانند تبل  ییهاکوچک، روش   ی وکارها کسب  ی برا
 ن، ی. همچنکندیمخاطب را فراهم م  تر قیدق  ی ر یگدارد و امکان هدف ی کمتر  نهیهز رایمؤثر باشد؛ ز اریبس 

  اقداماتی مانند پیامک مارکتینگ، با قابلیت هدف گیری دقیق مخاطبان  و یا  یاجتماع  یهااستفاده از شبکه
 . شودیبرند محسوب م شناخته شدن  شیافزا ی صرفه برا بهمقرون نهی گز کی زین

 ی ر ی گجه ی نت
همچون مخاطب هدف، مکان    یعوامل  قیدق  یبررس  ازمندین  یطیمح  غاتیتبل  ی هاروش   نیبهتر   انتخاب

طراح و  موجود  بودجه  ا  یمناسب،  با شناخت درست  مناسب   نیخلاقانه است.  انتخاب  و   ن یتر عوامل 
کسب    یمثبت  جی بازار هدف خود بگذارند و نتا  ی بر رو  یقابل توجه  ر یتأث  توانندیوکارها م ها، کسبروش 
تواند به کسب و  های متخصص در زمینه برندینگ و مارکتینگ، میز افراد و شرکتدریافت مشاوره ا  کنند.

اگر قصد دارید جانی دوباره به کسب و کار خود    های تبلیغاتی کمک کند.کارها در انتخاب صحیح شیوه
ژانس دیجیتال مارکتینگ رامیس تماس بگیرید. متخصصان ما در اینجا، آماده  با آ ببخشید، همین حالا، 

 کمک به شما در رشد و توسعه کسب و کار شما هستند.
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