
بسته ا ت  جذب  ثیر  و  فروش  افزایش  در  خلاقانه  بندی 
 مشتری 

برای بسیاری از ما بارها و بارها پیش آمده که یک محصول را نه به خاطر نیاز، بلکه به خاطر یک بسته  
  ریتأث  تواندیمحصولات است که م   یابیدر بازار  ی د یاز عناصر کل  یکی  ی بندبستهایم!  بندی جذاب خریده

  ان یتوجه مشتر   در جلبخلاقانه تنها    ی بندبستهفایده  داشته باشد.    انیمشتر   دیخر   ی ر یگمیبر تصم  ییبسزا
 د. جذابی را برای مشتریان به ارمغان بیاور  دیکرده و تجربه خر   تیبرند را تقو  تی هو  تواندیبلکه م   ،نیست

ابزار مؤثر    کیبه عنوان  محصول  خلاقانه   ی بندبستهبا وجود این حجم از تنوع محصولات موجود در بازار، 
 ش یخلاقانه بر افزا  ی بندمثبت بسته  راتی تأث  ی مقاله به بررس  نیادر  .  کندیبرندها عمل م   متمایز شدن   یبرا

را در پایان برای    بندی خلاقانه محصول بسته  هایی جذاب برای ایم و ایدهپرداخته  انیفروش و جذب مشتر 
 ایم. شما قرار داده

 خلاقانه محصول در تجارت   ی بند بسته   ی ا مزای 

 مشتری   جذب
کنند حتی اگر کار درستی نباشد! اینجاست ها خواه ناخواه، یک کتاب را از روی جلدش قضاوت میانسان

اهداف   نیتر از مهم  یکی  ی مشتر   جذبدهد.  بندی خلاقانه محصول خود را نشان میکه اولین مزیت بسته
جذاب و منحصر به    یدارد. طراح  نه یزم   نیدر ا  ییخلاقانه نقش بسزا   ی بنداست و بسته  ی وکار هر کسب
فروشگاه جلب   یهارا در قفسه  انیتوجه مشتر   تواندیم ، با خلق یک هویت بصری جدید  ی بندفرد بسته
 . دیمحصول نما  شتر یب یبه بررس بیها را ترغکند و آن

تحت    د،یمعمولاً در انتخاب محصولات جد  انیمشتر   هکاین  بندی در بازاریابی واهمیت بسته  با توجه به
 کی  تواندیو خلاقانه م   خاص  ی بندبسته  یدر طراح ی گذار هی. سرمارندی گیقرار م   آنو ظاهر    یطراح  ر یتأث

 باشد. دیجد انیجذب مشتر  یمؤثر برا  ی استراتژ 



 ان مشتری  تجربه   بهبود 
بسته نمیتاثیر  خلاصه  مشتری  جذب  در  گاهی  بندی  بستهشود؛  یک  کردن  میباز  جذاب  تواند  بندی 

  کمک برند  خاطر سپاری بهبه  تواندیتجربه مثبت م نیااحساسی مشابه بازکردن یک کادو را به ما بدهد! 
مشتر  شود  باعث  و  ب  انیکند  شما  محصولات  سراغ  به  اندیایدوباره  بر  علاوه  مناسب    ی بندبسته  ن،ی. 

ها را در انتخاب بهتر قرار دهد و آن انیمشتر   اریدر اخت ی اطلاعات لازم درباره محصول را به راحت تواندیم 
  د یده  شیرا افزا  انیمشتر   ی فادار و  دیتوانیشما م  ،ینشدنمثبت و فراموش  ی ا تجربه  جادیکند. با ا  ی ار ی

 کنند. ی معرف گران یتا محصولات شما را به د دیکن بیها را ترغ و آن

 شناخته شدن برند   ش افزای
ها به  بماند و آن  یباق   انیکه برند شما در ذهن مشتر   شودیباعث م   ی بندبسته  منحصر به فرد  یطراح
را شناسا  یراحت ا  ییبتوانند محصولات شما  و  مزیت  نی کنند.  بازارها  ژهیبه  که محصولات    یرقابت  ی در 

روبرو    ی بندبسته  کیبا    انیمشتر   ی. وقتکندیم   دایپ  ی شتر یب  تیوجود دارد، اهم  ی ادیمشابه ز خاص 
 تواند یخلاقانه م  ی بندبسته  به علاوه،دارد که نام برند شما را به خاطر بسپارند.    ی شتر یاحتمال ب  شوند،یم 

شناخت برند    تیبه تقو  زیموضوع ن  نیآن فراهم کند، که ا  یهاارزش  ایداستان برند    انی ب  ی برا   ی فرصت
 کمک خواهد کرد.  

 فروش   ش افزای
ها را  تواند در مشتریان ایجاد احساس نیاز کند و یا آنبندی مناسب، گذشته از جلب توجه مییک بسته

سازد   بهتر متقاعد  شما  محصول  ن  ی برا  نهی گز  نیکه  تحق   شانیازهایرفع  داده  قاتیاست.  که  نشان  اند 
بندی  حال اگر بسته  دارند.  ی جذاب نرخ فروش بالاتر   ی بندبسته  ای وطراحی گرافیک حرفه  محصولات با

شما، علاوه بر زیبایی و جذابیت، از استحکام کافی برخوردار باشند، مشتریان به جدیت کسب و کار شما و 
 کیفیت محصول بیشتر اعتماد خواهند کرد. 

 ان ی مجدد مشتر   د ی خر   ش افزای
مشتر   یزمان تجربه خر   انیکه  راض  دیاز  بسته  ی خود  و  باشد،    ی بندباشند  کاربرپسند  و  محصول جذاب 

احساس    تواندیم  ی بندمناسب بسته  ی احاست. طر  ادیز  اریبس   ندیایدوباره به سراغ آن برند ب  نکهیاحتمال ا
آیند این اعتماد  افزایش خرید مجدد مشتریان، پیامد خوش  .کند  جاد ینسبت به برند ا  یاعتماد و وفادار 



 ل یتما  شتریب  انیباشد، مشتر   ی و کاربرد   دیاطلاعات مف  ی حاو  ی بنداگر بسته  ن، یهمچن  و وفاداری است.
البته باید توجه داشته باشید  خواهد شد.    دیتکرار خر   بموضوع موج  نیدارند تا از آن استفاده کنند و ا

که کیفیت محصول نیز نقش مهمی در خرید مجدد مشتریان دارد، پس اگر محصولات با کیفیتی تولید  
 بندی نداشته باشید!کنید، انتظار معجزه از بستهنمی

 ی بند بسته   طراحی   در   مهم   اصول 
بندی محصولاتتان کنید، باید مراقب رعایت برخی اصول  قبل از اینکه در ذهن خود شروع به طراحی بسته

زا باشد، یک بازی کودکانه و یا یک کتاب فاخر؛  کند محصول شما یک نوشیدنی انرژی باشید. فرقی نمی
 بندی خلاقانه محصول رعایت شوند.اصول زیر باید در طراحی بسته

 محکم و مقاوم باشد   بندی بسته 
امر خصوصاً    نیفشار محافظت کند. ا  ایمانند ضربه    یکیزیف   ی هابیمحصول در برابر آس  از  دیبا  ی بندبسته

  یاضاف  ی هانهیهز   هممحصول    دنید  بیآس  رایدارد؛ ز  ی شتر یب  تیحساس اهم  ایمحصولات شکننده    ی برا
  ت یفیشود. استفاده از مواد با ک  یمشتر   یتیممکن است موجب نارضاو هم    کندیم   جادیوکار اکسب  یبرا

 . دیرا جلب نما  انیو اعتماد مشتر   ردهمحصول کمک ک  یمنیا  شیبه افزا  تواندیم  ی بندبسته  دیتول  ی بالا برا

بندی جذاب  فروشید، باید دقت بیشتری در خلق یک بستهاگر محصولات خود را به صورت آنلاین می
استحکام  و  دیده،  سایت  در  قبلاً  را  شما  محصول  مشتری  که  چرا  باشید،  داشته  اینترنتی  فروش  برای 

 بندی، در اینجا اهمیت بیشتری نسبت به ظاهر آن دارد. بسته

 معرف کالا باشد   د ی با   بندی بسته 
نگاه متوجه شود که چه    ک یبتواند با    ی داشته باشد تا مشتر   یبا نوع کالا همخوان  دیبابندی  بسته  یطراح

برا  ی ز یچ دارد.  قرار  آن  اگر شما    ی درون  از    دهاستفا  د،یکنیم   دیتول  یعیطب  ییمحصول غذا  کیمثال، 
 درجکالا منتقل کند.    تیف یدرباره ک  ی مناسب  ام یپ  تواندیم  ی بندبسته  یدر طراح  یعیطب  یها و الگوهارنگ

بتوانند    انیتا مشتر   خوبی انجام شودبه    دیبا  زین  دیتول   ی هاروش   ای  دهندهلیاطلاعات مربوط به مواد تشک
 . رندیبگ ی ا آگاهانه میتصم



 شود   ده ی د   ی به خوب  ی بند بسته   روی   برند 
بندی دیده نشود یا قابل تشخیص  تمام زحمات برندینگ شما به هدر خواهد رفت اگر برندتان روی بسته

نقش   ص؛یبا دقت انتخاب شود تا هم جذاب باشد و هم قابل تشخ  دیلوگو و نام برند با  ی طراح  نباشد.
برند مشابه در بازار وجود داشته باشند.    نیدارد که چند  تیاهم   ی مخصوصاً زمان  بندی در برندینگبسته
  تواندیم   زیبسته ن  ی آن بر رو  ی هاارزش  ای  خچهیقرار دادن اطلاعات مربوط به برند مانند تار   ن،یهمچن

بسته    یکه نام برند شما بر رو  دیحاصل کن نانیاطم  ن،یکند. بنابرا  جادیا  ی با مشتر   ی شتر یب  یارتباط عاطف
 . واضح و قابل مشاهده است ی ندب

 در تناسب با اندازه محصول باشد   بندی بسته  اندازه 
ممکن است    نیممکن است باعث هدر رفت منابع شود و همچن  از یتر از حد نبزرگ  یبنداستفاده از بسته

  یرضرور ی غ  ایاز حد بزرگ    شیاو ممکن است فکر کند که محصول ب  رایکند؛ ز  جادیا  ی در مشتر   یمنف  یحس 
استفاده از    گر،ید  ی از سوفروشی دارید.  ، و یا ممکن است احساس کند که شما قصد تقلب و کم است

محصول را    ی هایژگیو  ینتواند تمام  ایکالا شود    دنید  بیممکن است منجر به آس   کوچک  ی بسته بند
 دهد.  شینما

 د ی ها توجه کنرنگ   روانشناسی   به 
بندی اگر  تاثیر روانشناسی رنگ در بستهبندی است.  رنگ بسته  های افزایش فروش، توجه به یکی از راه

نیست.   هم  کمتر  نباشد،  لوگو  طراحی  در  آن  تاثیر  از  بس  هارنگبیشتر  ج  یمهم   ارینقش  توجه  لدر  ب 
  تیمثال، رنگ قرمز معمولاً احساس فور ی را القا کنند. برا یاحساسات مختلف توانند یدارند و م  انیمشتر 

به عنوان  .  کندیمعمولاً حس آرامش و اعتماد را القا م   یکه رنگ آب  یدر حال  کند،یرا منتقل م   جانیو ه
زا، ارتباطی مستقیم با  بندی نوشیدنی انرژی های زرد، نارنجی و قرمز، بر روی بستهمثال، استفاده از رنگ

 خاصیت این محصولات دارد.

 باشد  ان ی نما   ی بسته بند   ی رو   خوبی   به  مهم،  اطلاعات 
بسته    ی به وضوح بر رو  دیبا  ی منینحوه استفاده و نکات ا  دهنده،لیانقضا، مواد تشک  خیمانند تار  یاطلاعات

خاص    ی های ژگیو  ای  ایمزا  بارهدر  یاطلاعات  نوشتن.  ردی بگ  ی آگاهانهمی بتواند تصم  ی درج شوند تا مشتر 



که اطلاعات   دیحاصل کن  نان یداشته باشد. اطم  ی جذب مشتر   ی بر رو  یمثبت  ریتأث  تواندیم   ز یمحصول ن
 وجود نداشته باشد.  ی مشتر   ی برا یگونه ابهام چی اند تا همهم به صورت خوانا و قابل فهم نوشته شده

 ت بندی محصولا برای بسته   خلاقانه های  برخی ایده 
 دار استفاده کنید. های بامزه و خندهاز طرح  •
 هایی طراحی کنید که قابلیت استفاده در زندگی روزمره را داشته باشند.بندی بسته •
 توانید از طبیعت الهام بگیرید، به خصوص اگر محصولاتتان طبیعی هستند.می •
 شوند.به جزئیاتی توجه کنید که اغلب نادیده گرفته می •
 از وسایل زندگی روزمره الهام بگیرید. •
 های خلاقانه باشد. تواند راهی به سوی ایدهتوجه به جزییات فرهنگی نیز می •
 تنها با یک تغییر جزئی، زاویه دید جدیدی خلق کنید. •
 هایی طراحی کنید که نشان دهنده کاربرد محصول باشند.بندی بسته •
 به محصولاتتان هویت و شخصیت بدهید! •
 ها را نادیده بگیرد. توانید کاراکترهایی بامزه خلق کنید که مخاطب نتواند آنمی •
 ای خلاقانه. بندی نمایش دهید، اما به شیوهمحصول را در بسته •
 به مشتریان فرصتی برای سرگرمی بدهید.  •
 متفاوت و کاربردی نگاه کنید! •
 کودکان را فراموش نکنید. •
 بندی لاکچری برای محصولات ارزشمند. بسته •

 آخر   کلام 
است    ی وکار هر کسب  تیدر موفق   ی دیاز عوامل کل  یک یخلاقانه    ی بندبسته  همانطور که در تصاویر دیدیم،

مناسب و توجه به    یاصول طراح  تیفروش دارد. با رعا  شیو افزا  ی جذب مشتر   یبر رو  ی ادیز  ر ی که تأث
کند    زیکه محصولات شما را متما  دیکن  جاد یمؤثر ا  ی بسته بند   کی  د یتوانیمخاطبان هدف، شما م   ی ازهاین

یک اتیاز  خلاقانه    ی بسته بند  ی در طراح  ی گذار هیسرما  ن،یفراهم آورد. بنابرا  انی مشتر   ی برا   یتجربه مثبتو  
 . استبرند شم تی رشد و موفق  ی برا  ی اتیحاقدامی  بلکه  مثبت نیست!
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