
 مناسب انتخاب کنیم؟ ود یک نام  ای برند خچگونه بر 
؟ پس اسم و رسمی در بازار کار داشته باشدخواهید  ید که میاندازی کسب و کاری هستآیا در تدارک راه

در    یاتیاز مراحل ح  یکینتخاب نام برند  اخاب کنید.  باید یک نام مناسب برای برند خود انت  در ابتدای راه،
بر نحوه درک   یق یعم  ر یتأث  و  دهدیکسب و کار را شکل م   کی  تیهوکه    کسب و کار است  ی انداز راه  ندیفرآ

بماند و احساس اعتماد    یباق  ان یدر ذهن مشتر   یبه راحت  تواندینام مناسب م   کیاز آن دارد.    انیمشتر 
اصول و    با بررسی  اب نام برند استراهنمایی انتخ  این مقاله،هدف  کند.    جادیا  هاآنرا در    ی و وفادار 

 .استمؤثر و ماندگار  یانتخاب نام  ی ملاحظات لازم برا 

 مهم است؟   نقدر ی برند ا  ی برا   مناسب   نام  انتخاب   چرا 
این اسم    ،همه عناصر برندینگ  بین  ازو    کسب و کار و مشتریان است اولین نقطه اتصال بین  نام برند،  

مان خود را ببندید و سعی کنید لوگوی در همین لحظه چشماند.  بیشتر در ذهن مخاطب می  ت کهبرند اس
ینید که تا چه سپس چشمان خود را باز کنید و ببید.  رست ب خاطر بیاورهای دگگوگل را با ترکیب رن

بوده!اندازه   لو که رنگاین  حدستان درست  نیاورهای  به خاطر  به درستی  را  طبیعی  گوی گوگل  کاملاً  ید، 
 کند.شود که نام گوگل را فراموش است. اما کمتر کسی پیدا می

کسب   تیها و مأموربا ارزش  دیبا  و به همین دلیل  کسب و کار است   تیو شخص  تیهو  انگر ینام برند نما
  ادینام جذاب و به    کیاین است که  ترین تاثیر نام برند در برندینگ  مهمداشته باشد.    ی کار همخوان  و

شناخت برند    شیاستفاده شود و به افزا  یابیبازار  ی هانیو کمپ   غاتیدر تبل  ی به راحت   تواندیم   یماندن
مشابه    ی از رقبا   کسب و کار  زیابه تم  تواندیم   برای برند  انتخاب نام مناسب  ها،علاوه بر این کمک کند.  

 کند.  جادیکسب و کار ا ی برا  ی بهتر  یرقابت تیموقع جه،یکمک کند و در نت

 برند   ی گذار نام   اصول 
، کمک زیادی به های ژگدر نظر گرفتن این ویایم. را فهرست کرده بهای نام برند خوژگیبرخی ویدر ادامه 

   انتخاب نام مناسب برای برند خواهد کرد.



 بودن  مسما   با   و   معنادار 
با  کی ا  یبتواند احساسات و تصورات مثبت  دینام خوب  و  با ارزشو    کند  جادی را در ذهن مخاطبان  ها 

ا  یبرند همخوان  تیمأمور باشد.  ب  نیداشته  معنادار  م   نیارتباط  برند  مفهوم  و  را    انیمشتر   تواند ینام 
ب دو کلمه  »دیجی کالا« را در نظر بگیرید. این نام از ترکی به عنوان مثال، نام از شما کند. دیبه خر  بیترغ

 راستاست. کاملاً هم با هدف و ماموریت این فروشگاه اینترنتی » دیجیتال + کالا« ایجاد شده و 

 بودن   زی متما 
  ان یتوجه مشتر   تواندینام منحصر به فرد م   کیکنند.    زیخود متما  یرقبا   گر یبتوانند خود را از د  دیبرندها با

هدف، از استفاده    نیبه ا  ی ابیدست  ی بماند. برا   یها باق را جلب کند و باعث شود که برند شما در ذهن آن
 .  دیاستفاده کن  رمعمول یکلمات غ   ای  دیجد  ی هابیاز ترک  دیکن  یو سع  دیکن  زیپره  ی اشه یکل  ای  جیاز کلمات را

 بودن   یادماندن ی و به    ی سادگ 
کمک    انیآن توسط مشتر   ی ادآور یشانس    شیبه افزا  تواندیم   ی دگیچیکوتاه و بدون پ  ی هاانتخاب نام 
کند.  می  جادیا  انیبرند و مشتر   نیرا ب  ی شتر یب  یکیحس نزد   استفاده از کلمات ساده و آشنا  ن،یکند. همچن

سعی  شوند، اما املای متفاوتی دارند.  یکسان نوشته میتوجه کنید که برخی از کلمات در زبان فارسی،  
 کنید از انتخاب این نوع کلمات پرهیز کنید. 

 ی نگر نده ی آ 
  ینده بخواهید برند خود را گسترش دهید آاست در ممکن نه بودن کافی نیست. در اتخاب نام برند خلاقا

همچنان    ام انتخابی ش  میا نا، آکنید. در چنین شرایطیی جزیی در کسب و کار خود ایجاد  و یا تغییرات
شهرها  لات خود را به  خواهید محصوفرض کنید بازار کار شما حسابی رونق گرفته و اکنون می  کارآمد است؟

   هدف تجارتتان پذیرفتنی است؟یا کشورهای دیگر ارسال کنید. آیا نام برند شما در کشورهای 

 ی ساز   ر ی تصو  ت ی قابل
ای  د تقریباً بر تواننای مییک لوگوی مناسب برای این نام طراحی کرد؟ اگرچه طراحان حرفهتوان  آیا می

م ر در هنگااگ برای عموم مردم قابل درک خواهد بود؟    د، اما آیا این لوگو هر عنوانی یک لوگو طراحی کنن



گرافیکی متناسب   دست طراحان برای انجام کارینده استفاده کنید، در آ ، از کلمات بصری تخاب نام برندنا
  با برند شما بازتر خواهد بود.

 بودن  ی ا شه ی از کل  زی پره
را    انیخود شود و نتواند توجه مشتر   ی رقبا   گر یبه د  هیکه برند شما شب   شوندیمعمولاً باعث م  هاشهیکل

منحصر به    تیهو  دیتوانتا ب   دیخلاقانه و نوآورانه استفاده کن  یهادهیبهتر است از ا  ن،یجلب کند. بنابرا
ا به یک چالش  م برند ریده برای اس ن ارچه رعایت این نکات، پیداکردگا  .دیکن جاد یبرند خود ا ی برا ی فرد

مه  ؛ پس به تلاش خود اداها را داردن سختی یادماندنی، ارزش ایانتخاب یک نام به  کند، اما  تبدیل می
 دهید.

 در انتخاب نام برند   ج ی را   اشتباهات 

 شابه ت یا   بودن   ی تکرار 
ده خوبی  عنوان ایبرند به هیچرای مشابه ببرخلاف آنچه ممکن است به نظر برسد، انتخاب نام تکراری یا 

برند شما به  ی برای  ممکن است مشکلاتی حقوق و هم    شوندنیست! با این کار هم مشتریان سردرگم می
که    دیتا مطمئن شو  دیلازم را انجام ده  قاتیکردن نام خود، حتماً تحق   یینهاقبل از    ن،یبنابراید.  بیاوجود  

 استفاده نشده است.  گر ید  ینام قبلاً توسط کس  نیا

 نام برند  ی حقوق   ی بررس  عدم 
سایر مراحل برندسازی را براساس آن انجام دهید، درمورد  ه نام برند خود را انتخاب کنید و  قبل از اینک

کلمات خاص مانند  اده از برخی  عنوان مثال، استفگذاری برند کمی تحقیق کنید. به  قوانین مربوط به نام
انتخاب این .  ، ممنوع هستندتیی و دولم های نظا ، برخی کلمات مشابه با نشانهنام ائمه، اسامی متبرکه

 د نمود. بر خواهفرآیند بت برند را برای شما دشوار و زمان اسامی 

 نام   بودن   محدودکننده 
رو بر  تنها  نام شما  آ  کی  ی اگر  در  باشد، ممکن است  تمرکز داشته  دار  ندهیمحصول خاص   د یکه قصد 

 ابانتخ  عمومی  یکلماتبهتر است    ن،ی. بنابرادیمواجه شو  یبا مشکلات  دیکن  ی معرف   ی دیمحصولات جد
  را فراهم کنند. هاتیکه امکان گسترش فعال دیکن



 تلفظ دشوار  ا ی سخت    ی املا   ی دارا   ی اسام   انتخاب 
ساده و    ی بهتر است اسام   ن،یبنابراشود مشتریان نام برند شما را فراموش کنند.  باعث    تواند یم   این کار

 کنند. ی ادآور یها را آن  یبتوانند به راحت انیتا مشتر  دیقابل تلفظ انتخاب کن

 ی و انتزاع   ی ف ی توص  ی اسام 
  ت یاما ممکن است خلاق   دهندیخدمات ارائه م   ایدرباره محصول    یقیمعمولاً اطلاعات دق   یفیتوص   یاسام 
ممکن است نتوانند   ماخلاقانه هستند ا شتریمعمولاً ب یانتزاع یاسام گر،ید ی داشته باشند. از سو  ی کمتر 

  د یدو نوع اسم برقرار کن  نیا  نیب   یبهتر است تعادل  ن،یدرباره محصول ارائه دهند. بنابرا  یقیاطلاعات دق 
 .دیرا منتقل کن ی دیو هم اطلاعات مف دی داشته باش تیتا هم خلاق 

 سازی استفاده از سرواژه 
  ویژه در زبان فارسی، کلمات مخفف گذاری برند چندان ایده خوبی نیست. بهمخفف کردن کلمات برای نام

یشتری برای توضیح کلمات شوند. علاوه بر این، شما در آینده باید وقت و هزینه بظ میشده به سختی تلف
 .  ه دهیدئاصلی ارا

 برند   نام  انتخاب   مراحل 

 برند   تی و شخص   ت ی هو   فی تعر 
 هدف برند شما چیست؟ 

 کند؟ها را دنبال میزشبرند شما چه ماموریتی دارد و کدام ار

منحصر به  کردید؟ جسور؟ قهرمان؟ میآن را چگونه توصیف اگر برند شما یک انسان زنده بود، شخصیت 
 فرد؟ امن؟

 بینید؟آینده برند خود را چگونه می

ها، برند شامل ارزشتوانید هویت برند خود را بشناسید. هویت  سوالات این چنینی می  با پاسخگویی به
  ز یبرند ن  ت یدر انتخاب نام منعکس شود. شخص  دیکسب و کار شماست که با  یکل  دگاهیو د  تیمأمور

  ی برند   دیخواه یم  ایمثلاً آ  د؛یبا برند خود ارتباط برقرار کن  د یخواهیاست که شما م   ییهایژگیشامل و



نام مناسب    کی  دیتا بتوان  رندی در کنار هم قرار گ  دیدو عنصر با   نیلوکس؟ ا  ی برند   ای  دیپسند باشجوان
ت مشاوره کسب د. با دریافین مرحله کمی سخت به نظر برسممکن است ا  .دی برند خود انتخاب کن  ی برا

تا    ها پاسخ دهیدتهیه کنید و به آنهای مهم  توانید لیستی جامع از سوال و کار از افراد متخصص، می
 درک درستی از هویت برند خود پیدا کنید. 

 هدف   بازار  شناخت 
تر  بهدین؟ یا سالخوردگان؟ با تعریف بازار هدف، والکودکان؟ جوانان؟ مخاطبان شما چه کسانی هستند؟ 

انتخاب نام برند برای  مثال،  . به عنوان  ر بصری اقدام کنیدتوانید نسبت به انتخاب نام و طراحی عناصمی
ترها  مات خارجی برای جوانکل    تر کند.تواند کار شما را راحتمخاطبان هدف می، توجه به  فارسی یا لاتین

بین برند و مشتریان  اطی عاطفی  توانند ارتبدرک هستند و میسال قابل  ات ایرانی برای افراد کهن و کلم
 ایجاد کنند.

 ی فکر   طوفان  آغاز
(Brainstorm  یا )انتخاب نام   ندیدر فرآ  دیجد   ی هادهیا دیتول  ی مؤثر برا   ی هااز روش  یکی  ی فکر   طوفان

ای به ذهنش ایدهاجازه دهید هرکس هر    ، جا جمع کنیدرا یک  در این مرحله، همه اعضای تیم برند است.  
بر یک تخته بنویسید. در این مرحله هیچ چیز قطعی نیست  می پیشنهادی را  همه اسارسید را مطرح کند.  

 توانید آزادانه هرچه به ذهنتان رسید را مطرح کنید. میوجود ندارد برای همین  یهیچ اشتباهو 

 ی اسام   کردن   غربال 
را انتخاب   هانهی گز  نیرا غربال کرده و بهتر   ی شنهادیپ   یکه اسام   دهیزمان آن رس   ، ی طوفان فکر   یانپا  از  پس

اسامی موجود پاک رحمی کلماتی را که به هر دلیلی مناسب نیستند را از لیست  یدر این مرحله با ب.  دیکن
 سه یا چهار اسم مناسب باقی بمانند.تا در نهایت قدر محدود کنید های خود را آنگزینه کنید. 

 منتخب   ی اسام   تست
انتخاب رنگ    همچنین  ،وی مناسب طراحی کنندها لوگبرای آنارائه دهید تا  اسامی را به یک یا چند طراح  

  ایآ  دینیبب  دیشما باایجاد کند. حال  یک نمای کلی از شکل نهایی برند  تواند  برای برند در این مرحله می
  یهاگروه  ان یم  ی نظرسنج  ن ی. همچنر یخ   ایدارند    یهماهنگ  ی شنهادیپ   ی منتخب شما با لوگوها  ی هانه یگز

 خواهد گرفت.  رارمورد پسند ق  شتر یب نهیکدام گز د یبه شما کمک کند تا بفهم تواندیم  زیمختلف هدف ن



 فراموش کرد   د ی نبا   که   ی مهم   نکات 
ثبت نشده   گر ید  یاسم قبلاً توسط کس  نیا  دیمطمئن شو  :ثبت نشده باشد   یی جا   قبلاً   برند   نام  •

اعتبار برند شما   و همخواهد شد  ی از بروز مشکلات حقوق  یر یباعث جلوگ همموضوع  نیباشد. ا
 حفظ خواهد کرد.  را

با نام مشابه، به طور غیر رسمی    : باشد   آزاد  برند   نام   به   مربوط   دامنه  • در  ممکن است برندهایی 
ل از انتخاب اسم بپس ق مورد نظر شما اشغال باشد.  دامنه  د و  آنلاین مشغول به کار باشنی  فضا

 زاد بودن دامنه را استعلام کنید.آبرند برای فروشگاه آنلاین؛  

 سخن پایانی 
مهم نیست این فرآیند چقدر زمان ببرد  برای ایجاد یک برند قدرتمند است.  ، اولین گام  نتخاب نام برندا

. در  د آورددر خواهام خوب، در نهایت خستگی را از تنتان  یا دشوار به نظر برسد چراکه پیدا کردن یک ن
ارائه  های  با راهنمایی  است را مطرح کردیم. امیدواریم کهم برند نیاز  تخاب نانهرآنچه که برای اله،  این مقا

 .شده بتوانید نامی درخشان برای برند و کسب و کار خود انتخاب کنید
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