
 اع پوشاک برندسازی برای فروش انو جامع  راهنمای  
ای و یا صفحات مجازی را زیر و رو  تهبدون شک همه ما بارها و بارها برای خرید لباس از خانه بیرون رف

ن  در ایطرح و رنگ و جنس و برند، بارها ما را در خرید مردد کرده است.  ایم. تنوع زیاد لباس در  کرده
رای حفظ بازار خود مواجه هستند. با  های بزرگی بان نیز با چالشمیان، فروشندگان لباس و تولیدکنندگ

نسبت به  ای که  های شدیدی که در بازار مد و پوشاک وجود دارد، تولیدکننده و عرضه کنندهتوجود رقاب
 برندینگ پوشاک خود اقدام نکند، شانس رقابت را از دست خواهد داد. 

تنها    نگیکند. برند  جادیفروش ا  شیو افزا  انیدر جذب مشتر   ی ادیتفاوت ز  تواندیم   ی برند قو  کیداشتن  
  قیعم   یمنحصر به فرد و ارتباط  یتیهو  جاد یبلکه شامل ا  شود،یمحدود نم  املوگو و انتخاب ن   یبه طراح
  ژهیو  یگاهیکنندگان جاتا در ذهن مصرف  کندیبه کسب و کارها کمک م   ندیفرا   نیاست. ا  انیبا مشتر 

مقاله به    نیدهند. در ا  شیرقابت خود را افزا  ییتوانا  ،حس وفاداری در مشتریان  جاد یکنند و با ا  دا یپ
در   بازاریابیبرند و  جادیمراحل ا و کوچک و بزرگ ی کسب و کارها  ی آن برا  دیفوا  نگ،یمفهوم برند  یبررس

 پرداخت.  میخواه  نهیزم  نیا

 به چه معناست؟   نگ ی برند 
 ک ی  ی خاص برا   ر یو تصو  تی هو  جادیا  یی است که با هدفهاو تکنیک  هالیه فعالیتبرندینگ به معنای ک

ا  ایمحصول   اشودنجام میخدمات  طراح  ندیفرآ  نی.  ا  یشامل  نام،  انتخاب  تع  جادیلوگو،  و    نییشعار 
اطفی با مشتریان،  با برقراری ارتباط عتا  کندیبه کسب و کارها کمک م نگی. برندباشدیبرند م  تیشخص

   .کنند زیخود را از رقبا متما

  ی منتقل کند و وفادار   انیخود را به مشتر   ی هاارزش  تواندیشرکت م   کی،  های برندینگبا کمک تکنیک
داستان است    کی  نیاست؛ ا  ی علامت تجار   کیساخت  فراتر از    نگی. در واقع، برنددیها را جلب نماآن

 .رندی گیم   دیبه خر  میتصم انیو بر اساس آن، مشتر  کنندیآن تلاش م  ان یب ی که کسب و کارها برا 



 کوچک   ی کسب و کارها   ی برا   نگ ی برند   د ی فوا 
رقبا   ان یتا به سرعت در م  کندیکوچک کمک م یبه کسب و کارها ی قو نگیبرند : ع ی سر   ییشناسا  •

محصولات    توانندیم   به راحتی   انیمشخص، مشتر   ی بصر   تیهو  کیشوند. با داشتن    اختهشن
 دهند. صیشما را تشخ

  انی. مشتر شودیو برند م  انیمشتر   نیب  یارتباط عاطف  جاد یباعث ا  قوی   نگیبرند  :ی وفادار   جاد ی ا  •
آشنایان خود  حتی برند را به دوستان و  و    کنندیم   دیخر   دیجد  انیاز مشتر   شتر یوفادار معمولاً ب

 مسئله به راحتی باعث افزایش درآمد خواهد شد. این  کنند.معرفی می
سرما  • بهتر  برندهای  : گذاران ه ی جذب  دارند  رشد  برای  بالایی  پتانسیل  که  توجه    ندنتوایم ی 

  یگذار هیسرما  ییدارند در کسب و کارها  لیمعمولاً تما   گذارانهیند. سرمانرا جلب ک  گذارانهیسرما
 دارند. یمشخص تیکنند که هو

ب و کارهای کوچک این است کس ترین فواید برندینگ برای  از مهم  : ی گذار مت ی ق   قدرت   ش ی افزا  •
و    تیفیک  ی برا  انیمشتر زیرا    در قیمت گذاری برای اجناس بازتر استمعتبر    ی برندهادست  که  

در نتیجه حاشیه سود افزایش   پرداخت کنند.  شتر یحاضرند ب  دهد،یبرند ارائه م   کیکه    ی اتجربه
 شود. پیدا کرده و احتمال موفقیت تجاری بیشتر می

 بزرگ   ی کسب و کارها   ی برا   نگ ی برند   د ی فوا 
و از    ردهتا بازار خود را حفظ ک  کندیبزرگ کمک م   ی به کسب و کارها  ی قو  نگیبرند   حفظ بازار: •

 . شودیاز دست دادن سهم بازار م  سکیامر باعث کاهش ر  نیکنند. ا  ی ر یجلوگ  دیجد  یرقباحضور  
را تحت    دیتا محصولات جد  دهد یبزرگ اجازه م   یهامؤثر به شرکت  نگیبرند  تنوع محصولات:  •

 . شودیم   دیجد ی ورود به بازارها لیامر باعث تسه نیکنند. ا یهمان برند معرف
گسترده ندارند. مردم خود    غاتیبه تبل  ی از ینشده  شناخته  ی برندها  :ی اب ی بازار   ی ها نه ی کاهش هز  •

 . شودیم  یابیبازار ی هانهی باعث کاهش هز نیو ا روندیها م به دنبال محصولات آن
و  دیجد انیاعتبار باعث جذب مشتر  نیهستند. ا ییاعتبار بالا  ی دارابزرگ  ی برندها اعتبار:  جاد ی ا  •

 .شودیم یمیقد  انیحفظ مشتر 



 م؟ ی خود را خلق کن   پوشاک   برند   م ی توان ی م   چگونه 
پوشاک  یبرا و  لباس  برند  نتاسیس  استراتمی هست  برندینگ  یاستراتژ   ن یتدو  ازمندی،  هرچه  های  ژی . 

در  بد.  یاساخت برند و بازاریابی برای آن داشته باشیم شانس موفقیتمان افزایش میقدرتمندتری برای  
های شناخت  توانیم مهارتمیاز کجا  »  :آید که  به وجود میبرای بسیاری از افراد    سشپر این مرحله این  

 «.غیره را پیدا کنیم؟ریزی و برنامه ،و تحلیل بازار، برندینگ

تانه رد. خوشبخزمان زیادی را صرف یادگیری آن کبرندینگ و بازاریابی یک دانش نوین است که باید  
رسانی  برندینگ و مارکتینگ، آماده خدمترا بودن دانش تخصصی در زمینه  امروزه متخصصین زیادی با دا

ارائه مشاوره کسب و کارهستندن  یدکنندگان و فروشندگابه تول با    ، ازهای مختلفمینهدر ز   . این افراد 
کنند. های تبلیغاتی، به رشد و پیشرفت کسب و کارها کمک میته تا انتخاب استراتژی انتخاب نام برند گرف

 ، و اشتباهات کمتر، مسیر پیشرفت را طی نمود. با سرعت بیشتر توان با کمک این افراد می

 های مورد نیاز برای برندینگ پوشاک ویژگی 

 تولید محصولات باکیفیت 
قدرت رقابت    زار نباشد، دیر یا زودقابل رقابت با بهترین محصولات موجود در بااگر کیفیت محصولات شما  
مهم نیست که چقدر هزینه صرف برندینگ محصولات خود کنید. اگر کیفیت  را از دست خواهید داد.  

 ها را از دست خواهید داد. ند، وفاداری آنمحصولاتتان نظر مثبت مخاطبان را جلب نک

 حی لباس طرا خلاقیت در 
م  م صنعت  در  مدام  پوشاک،  و  و د  باشید  روز  به  باید  همیشه  بنابراین  است.  برداری  کپی  عرض خطر 

شود  نمی  برندها به هیچ عنوان توصیه  های جدید به بازار ارائه کنید. کپی کردن از محصولات سایر طرح 
های رقیب و عواقب  هم خطر شکایت شرکتکنند و  شتریان تمایل کمتری به خرید پیدا میهم م چون  

 ند. قانونی را به همراه دار



 درک نیازهای مشتریان 
. به عنوان مثال اگر تولیدی شما در یک  ارتباط داشته باشندنیازهای بازار هدف  محصولات شما باید با  

های زمستانی مانند قه هستند، تولید لباسساکن آن منطر دارد و بیشترر مشتریان شما  منطقه گرمسیر قرا
 ، برای شما سودی نخواهد داشت.کاپشن و پافر و غیره، حتی در خلاقانه ترین حالت ممکن

 گذاری مناسب قیمت 
قیمت خیلی پایین منجر به  نصفانه و منطقی تاثیر بالایی در موفقیت شما در فروش دارند.  های م قیمت

 .  ترساندان را میهای خیلی بالا، بسیاری از مشتریدید مشتریان نسبت به کیفیت شده و قیمتتر 

 بندی مناسب رنگ 
های روشن و شاد استفاده از رنگی بازار هدفتان باشد.  متناسب با سلیقهبندی محصولات شما باید  رنگ

،  ارندهای مختلف دت کردن لباسیمال برای جوانان که تمایل به سساده و مینهای  رنگ  و  برای کودکان
 شما در طراحی پوشاک شود. تواند باعث موفقیت می

 نگ ی برنداصلی  مراحل  
بسیاری از محصولات دیگر، مسیر و فرآیندی مشخص دارد. در    برندسازی برای نیز مانند    برندینگ پوشاک

 . ترین مراحل برند سازی برای صنعت مد و لباس آشنا خواهیم شدادامه با اصلی

 برند   تی و شخص   پ ی تا ی آرک  صی تشخ 
ط به آن را بشناسیم. یکی  ا مراحل برندسازی ابتدا باید برخی از اصطلاحات تخصصی مربو نایی ببرای آش

اصطلاحاتاز   است.  »  این  برند«  شخص  ینیادیبن  ی الگوها  هاپی تایآرکآرکیتایپ  که   ها،ت یهستند 
  دا یپ  یمشخص تیتا هو کنندیها به برندها کمک م . آندهندیها شکل م ها را در فرهنگها و تمداستان

 عبارتند از:  جیرا های پیتایآرکبرخی از . ندیبا مخاطبان برقرار نما ی عمیق و ارتباط ردهک

فقط انجامش  »  با شعار  کیو قدرت تمرکز دارد. مثال: نا  تیموفق   ی که بر رو  ی برند  (:Hero• قهرمان ) 
 . «بده



  یکه بر رو  دیتمرکز دارد. مثال: تا  گران یو مراقبت از د  ت یحما  یکه بر رو  ی برند  (: Caregiverمراقب )  • 
 دارد.  دیو سلامت خانواده تأک یزگیپاک

( با Columbia)  ایو کشف تمرکز دارد. مثال: کلمب  ییماجراجو  ی که بر رو  ی برند  (: Explorerمستقل )   • 
 محصولات مناسب سفر. 

( که Calvin Klein)  نی کلا  نیتمرکز دارد. مثال: کلو  ییبایعشق و ز  ی که بر رو  ی برند  (: Loverعاشق )   • 
 دارد. دیتأک  تیجذاب  ی بر رو

های فرهنگی شما دارد. به عنوان مثال،  ویژگیاهداف تجاری و  انتخاب آرکیتایپ برند، ارتباط مستقیمی با  
توان آرکیتایپ نکات فرهنگی، میپوشاک ایرانی اسلامی باشد، با توجه به    تجاری شما، فروش  هدفاگر  

 را برای برند انتخاب کرد. مراقب 

 برند  نام   انتخاب 
ساده، قابل تلفظ، مرتبط با    دینام باترین مراحل در برندینگ، انتخاب نام برند است.  برانگیزیکی از چالش

قبل از انتخاب نام برند باید لیستی از برندهای مشابه موجود در بازار  باشد.    زیمتماهمچنین  برند و    تیهو
دیگر، نام انتخابی    از طرفی.  هیز کردها ایده گرفت و هم از مشابهت اسمی پر تهیه کرد تا هم از اسامی آن

آن است که  نام    نیتر آل دهیشود. ا  یر یجلوگ  ی داشته باشد تا از مشکلات حقوق   ی ثبت قانون  تیقابل  دیبا
 آن آسان باشد. ی ادآور یو  ندک جادیبتواند احساسات مثبت را در ذهن مخاطب ا

 برند  ی بصر  ت ی لوگو و هو  ی طراح 
و منحصر به   تشخیصساده، قابل    و هم  برند باشد  تیو شخص  تیها، مأمورارزش  انگر ینماهم    دیلوگو با

  ریها و ساها، فونترنگنتخاب  اشامل  ی بصر  تیهوطراحی بماند.  یتا بتواند در ذهن مخاطب باق ، فرد
 . باشندهماهنگ با لوگو  دیبا ه ک است یعناصر طراح 

 برند   شعار   خاب ت ان 
برند را منتقل    ی اصل  ی هاوعده  ایها  ارزش  دیشعار با  نیباشد. ا  ی ادآور یکوتاه، جذاب و قابل    دیبرند با  شعار

شناخت برند    یبر رو  ی اد یز  ریتأث   تواندیکند. شعار خوب م   جاد یکند و احساسات مثبت را در مخاطب ا
ی مانند:» زیبا، جادار،  به عنوان مثال شعار  شود. انیآن به وضوح ب یاصل امیداشته باشد و کمک کند تا پ

 تواند نام برند را در ذهن شما تداعی کند.به تنهایی میبه حدی معروف است که مطمئن« 



 برند   ثبت
 .کندینام و لوگو کمک م  یقانون  تیاست که به مالک  ، ثبت برندنگیبرند  ندیدر فرآ  یاز مراحل اساس  یکی

. ثبت برند معمولاً  دیبخشیبه برند م ی شتر یاعتبار بو  دیکنیم  یر یجلوگ گرانیسو استفاده دبا این کار از 
وجه  برد اما با تمان میزماه    4تا    3. انجام آن بین  مربوطه است  ی شامل ارائه مدارک لازم به مراجع قانون

 رزش سرمایه گذاری را دارد. ر، ابه مزایای بسیا

 شناخته شدن برند   ی برا   غات ی تبل  ند ی فرآ   آغاز
استفاده از  ن رسیده که برند خود را به جامعه هدف معرفی کنید.  اید وقت آاکنون که برند را ایجاد کرده

به   تواندیم   یمحل  ی دادهایو رو  لبوردهایب  ن،یآنلا  غاتیتبل  ،یاجتماع  ی هامختلف مانند رسانه  ی هاکانال 
ب شدن  ترک  شتریشناخته  کند.  کمک  تبل  ی هاروش  بیبرند  به    ی دسترس  شیافزاباعث    یغاتیمختلف 

 د. یو در زمانی کوتاه، به بهترین نتایج خواهید رس خواهد شد ی شتر یمخاطبان ب

 م؟ ی کن   ی معرف   مردم   به   سرعت   به   را   خود  برند   چگونه 
م  بازار  به  به سرعت  را  برند خود  اینکه  کنیدبرای  درعرفی  کوچ  افتی،  افراد    نگی خدمات  از  کار  و  کسب 

ا  دیمف  ار یمتخصص بس  با تجربه خود م   نیخواهد بود.  ارائه دهند که باعث    ییراهکارها  توانندیافراد 
فرآ  عیتسر  آن  ی ابیبازار  ندیدر  م شود.  بهتر   توانندیها  تا  کنند  کمک  شما  را    ی غاتیتبل  ی هاروش   نی به 

 .دیکن نیبرند تدو یمعرف   ی منسجم برا  ی ا کرده و برنامه ییشناسا

 ی ر ی گ جه ی و نت   ی بند جمع 
است.   ق یدق  یز یرو برنامه قیدقت نظر، تحق  ازمند یاست که ن یاچند مرحله ندیفرآ کیپوشاک  نگیبرند
  ،ی قو  ی بصر   تیهو  جادیلوگو جذاب و ا   یانتخاب نام مناسب، طراح  صحیح از مراحلی مانند  ی رویبا پ

م  کارها  و  تثب   گاهیجا  توانندیکسب  بازار  در  را  داشتهکنند.    تیخود  که  با   توجه  ازشید  بیشتر    هرچه 
بر  موثر  با متخصصین    راهکارهای  مانند مشاوره  بگیرید،  افزایش فروش  را  بهره  برند خود  سرعت رشد 

 دهید. و احتمال شکست کسب و کار را کاهش میافزایش 
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