
دهد حتما باید برند بوک چیست و دلایلی که نشان می
 دبرند بوک داشته باشی

، با مردم ارتباط برقرار هویت دارند شخصیت و کنند،انند موجوداتی زنده هستند که رشد میبرندها، م
دهند. با این اوصاف، یک برند نیز مانند یک خود را با تغییرات جوامع وفق می کنند و در صورت لزوممی

کند و ای است که هویت یک برند را تکمیل میاسنامهانسان به شناسنامه نیاز دارد. برند بوک، همان شن
رای یی بدر این مقاله، خواهیم دانست که برند بوک چیست و چه مزایاشناساند. آن را به دیگران می

ای را بایکدیگر بررسی خواهیم کسب و کارها دارد؛ در ادامه نیز مراحل ساخت یک برندبوک جذاب و حرفه
 ها بخوانید!نمود. اگر قصد دارید هویتی رسمی به برند خود بدهید، این مقاله را تا انت

 ست؟یبرند بوک چ
 نی. اکندیشرکت را مشخص م کیبرند  تیمربوط به هو یاست که اصول و راهنماها یبوک، سند برند

انداز آن است. و چشم تیها، ماموربرند، ارزش یلحن و صدا ،یبصر  یدرباره طراح یسند شامل اطلاعات
 یابیبازار یهامیتابزار به  نیبرند است. ا یارتباط یهاانسجام در تمام جنبه جادیبرند بوک ا یهدف اصل

 تیمحصولات، به هو یگرفته تا طراح غاتیخود، از تبل یهاتیفعال یتا در تمام کندیکمک م یو طراح
تا  کندیها کمک مبه سازمان ،جامع یراهنما کیبرند بوک به عنوان  گر،یباشند. به عبارت د بندیبرند پا

 .منتقل کنند اطباناز برند خود را به مخ یواحد ریو تصو امیپ

 دارند؟ ازیکدام کسب و کارها به برند بوک ن
از وجود  توانندیم ،یالمللنیب یهاشرکت نیترها تا بزرگاستارتاپ نیترکسب و کارها، از کوچک یتمام

 یبرا یقو تیهو جادیبه دنبال ا کهدر حال رشد  یکسب و کارها ژهی. به ومند شوندبرند بوک بهره کی
ورود به  ای دیدر حال توسعه محصولات جد هک ییهاشرکتسند دارند.  نیبه ا یشتر یب ازیخود هستند، ن

استفاده کنند. در واقع، هر کسب  یتیحفظ انسجام هو یاز برند بوک برا دیبا نیز هستند دیجد یبازارها
 .برند بوک معتبر است کی ازمندیاز خود ارائه دهد، ن یاحرفه یر یتصوکه بخواهد  یو کار 



 برای کسب و کارها داشتن برند بوک یایمزا

 برند تیانسجام در هو جادیا
خود  یهاتیواحد را در تمام فعال یو کلام یبصر  تیهو کیتا  کندیبرند بوک به کسب و کارها کمک م

آن را  یاز برند داشته باشند و به راحت یواضح ریتصو انیکه مشتر شودیانسجام باعث م نیحفظ کنند. ا
 نیز یابیبازار باطاتارت گریو د یبندبسته طراحی بروشور خلاقانه، غات،یانسجام در تبل نیاکنند.  ییشناسا

 .مثبت دارد ریتأث

 برند ییشناسا شیافزا
را در  خود یهاامیو پ یعناصر بصر  یبه راحت توانندیبرند بوک مشخص، کسب و کارها م کیبا وجود 

شود و  ماندگار انیکه برند در ذهن مشتر شودیباعث م یهماهنگ نیها هماهنگ کنند. اتمام کانال
 گردد. آسان یآن در بازار رقابت ییشناسا

 یداخل یهامیت یبرا ییراهنما
سند به  نی. اکندیو فروش عمل م یطراح ،یابیبازار یهامیت یمرجع معتبر برا کیبرند بوک به عنوان 

کنند.  یر یبرند داشته باشند و از تکرار اشتباهات جلوگ تیاز هو یتا درک مشترک کندیکمک م میت یاعضا
 یهاو پروژه هانیدر مورد کمپ یر یگمیتصم ندیفرآ لیجامع باعث تسه یراهنما کیوجود از طرفی دیگر، 

 .شودیم دیجد

 دیتوسعه محصولات جد ندیفرآ لیتسه
 تیاز اصول هو دیتا هنگام توسعه محصولات جد کندیبه کسب و کارها کمک م یبرند بوک قو کی وجود
داشته باشند و  یبرند همخوان یکل ریبا تصو دیکه محصولات جد شودیامر باعث م نیکنند. ا یرویبرند پ

عدم تطابق محصولات با  امرتبط ب یهاسکیباعث کاهش ر ندیفرآ نیامخاطبان هدف را جذب کنند. 
 .شودیبرند م تیهو



 کسب و کار یبرندبوک برا هیمراحل ته

 برند تیهو فیگام اول: تعر
در مرحله اول، آشنایی اعضای مجموعه،  هدف از تهیه برند بوک،شود و برند بوک برای مردم عادی تهیه نمی

به همین دلیل در نیروهای جدید، طراحان گرفیک و به طور کلی همکارانی است که با برند تعامل دارند. 
 روشن کنیم:مرحله اول باید هویت برند را 

 در برند بوک باید توضیح . هستندبرند  یها و اهداف کلارزش انگرینما، و شعار نام :نام و شعار برند
 اید.ردهدهید که چرا این نام و این شعار را انتخاب ک

 کند؟ البته ها است و چه اهدافی را دنبال میبرند شما پیرو کدام ارزش :هااهداف و ارزش یمعرف
که کسب درآمد هدف نهایی همه برندها است اما این کسب درآمد از چه طریقی صورت 

 پذیرد؟می
 کسب و کار است که چرا  یدهنده هدف اصلنشان تیمامور :انداز برندو چشم تیمامور فیتعر

است که برند به دنبال تحقق  یاندهیآ ریانداز تصو. چشمکندیرا حل م یوجود دارد و چه مشکل
 سال آینده در چه وضعیتی خواهد بود؟ 5به عنوان مثال، این برند در آن است. 

 ها کمک ان، به آنبا معرفی مخاطبان هدف به کارکنان و طراح :از مخاطبان هدف یستیل هیته
 لیاز تحل دیتوانیکار م نیا ید. براکنن ینحو طراح نیبه بهتررا  هایو استراتژ  هاامیتا پکنید می

 .دیها استفاده کنمصاحبه ای هایها، نظرسنجداده

 یبصر  یهادستورالعمل جادیگام دوم: ا
از عناصر  و تهیه یک راهنمای کامل های برندینگ استترین بخشی برند یکی از مهمطراحی هویت بصر 

های وابسته منجر خواهد شد. به معرفی بهتر برند توسط اعضای شرکت، طراحان و سایر سازمان بصری
 د از:انبرند بوک معرفی شوند عبارتعناصر بصری مهمی که باید در 

 لوگو
ن ارائه دهید. همچنین اگر قرار اهیت و اجزای آقیق و کاملی درباره لوگو، مدر این بخش، باید اطلاعات د

های لازم برای اجرای آن را نیز باید به های مختلفی استفاده شود، دستورالعملاست از لوگو در قسمت
 کامل آماده کنید. طور



 یپوگرافیتا
نوع فونت انتخاب  دیمخاطب نسبت به برند دارد. با یبر احساس کل یادیز ریانتخاب فونت مناسب تأث

هر  هستند. مناسب یفناور  یبرندها یمدرن برا یهابرند هماهنگ باشد؛ مثلاً فونت تیشده با شخص
کند. شما در برند بوک خود ها استفاده میفونت اصلی دارد که برای نوشتن اطلاعات از آن 3یا  2برند 

 های مختلف را به طور کامل عنوان کنید.ها در قسمتمورد نظر و نحوه استفاده از آنهای باید فونت

 هارنگ پالت
طراحی گرافیکی  یپالت مناسب برا کیانتخاب  نیبنابرا کنند؛یرا منتقل م یاحساسات مختلف هارنگ

دهنده اعتماد معمولاً نشان یاست؛ مثلاً رنگ آب یخاص ریمعنا و تأث یاست. هر رنگ دارا یبرند ضرور 
خاب های اصلی برند خود را انتخاب کردید، باید اطلاعات دقیقی درباره علت انتپس از اینکه رنگ است.

 RGBها، از کدهای توانید برای معرفی رنگمی مخاطبان خود بنویسید.ها را برای و نحوه اجرای آنها، آن
 برای پیشگیری از هرگونه خطا استفاده کنید. CMYKیا 

 یعناصر بصر  ریسا
باید توضیحات برند هماهنگ هستند.  تیاست که با هو ییو نمادها ها، آیکنریشامل الگوها، تصاو نیا

ها و همچنین، اگر آیکنکاملی درباره بایدها و نبایدهای استفاده از این عناصر را در برند بوک درج کنید. 
ها را معرفی کنید و کاربردهای هرکدام را توضیح اید، باید آنرند را خودتان طراحی کردهری بعناصر بص

 دهید.

 برند یصدا و لحن
 تواندیدارد. لحن م یاژهیو تیدارد، اهم یبرند همخوان تیکه با شخص یو گفتار  یلحن نوشتار  نییتع

در این بخش، استفاده از  با مخاطب هدف هماهنگ باشد. دیخلاقانه باشد و با ایدوستانه  ،یرسم
 دقیق مخاطبان اهمیت بالایی دارد. های کاربردی برای توجیحمثال

 بوک برند انتشار سوم: گام
طراحی توانید پیشنویسی از آن را پس از اینکه تصمیمات اولیه و مهم را درباره برندبوک خود گرفتید، می

سازی ، انتشار دهید. هدف از برند بوک شفافگروه کوچکی از مخاطبان کرده و نسخه اولیه آن را برای
کنند و چه افراد هاست با شما همکاری میها که مدتوجوه برند برای افراد مختلف است. چه آن تمام



تازه وارد. به همین دلیل، قابل فهم بودن برند بوک برای همه افراد، اهمیت بالایی دارد. در صورت لزوم، 
شوند ی که باعث سردرگمی میابرند بوک خود را اصلاح کنید. نکات مورد نیاز را اضافه کنید یا نکات اضافه

  توانید نسخه نهایی برند بوک را در ابعاد گسترده منتشر کنید.را حذف کنید. سپس می

 انتشار برند بوک یبراها و پلتفرمها فرمت نیبهترانتخاب 
شود. این فرمت با حجم عنوان بهترین فرمت برای انتشار برند بوک شناخته میبه  PDFمعمولا، فرمت 

بودن فرم پخش، یکپارچگی ساختار برندبوک را حفظ های مختلف و ثابت کم، قابلیت شناسایی در دستگاه
سایت رسمی وبرا ندارد. نیاز به اینترنت  و هاکند و مشکلاتی مانند بهم ریختگی صفحات و فونتمی

های مناسبی برای برای انتشار برند نیز پلتفرمپروژه مدیریت های اجتماعی، و نرم افزارهای شرکت، شبکه
یره سازی فایل برند بوک در فضای ابری و انتشار لینک آن نیز گذینه مناسبی روند. ذخبوک به شمار می

 برای انتشار برند بوک برای فریلنسرها و افراد خارج از محیط کار است.

 کارکنان آموزش
حاصل شود که  نانیاست تا اطم یکارکنان ضرور  یبرند بوک برا یدرباره محتوا یجلسات آموزش یبرگزار 

 .کنندیهدف مشترک حرکت م کی یدر راستادرک درستی از برند بوک پیدا کرده و همه افراد 

 یانیپا سخن
ای، علاوه بر اینکه تخصص برند بوک، شناسنامه و نماد هویت برند است. با طراحی یک برند بوک حرفه

توانید تصویری دقیق از آنچه که کسب و کار شما دهید، میخود در کسب و کار را نشان می و جدی بودن
دهد. طراحی یک دهد را به کارکنان، نیروهای جدید و قدیمی، همکاران و حتی رقبا نشان میارائه می

ن از کسب ای درخشاای، به دانش و تخصص بالایی نیاز دارد و اگر به دنبال ساخت جلوهبرند بوک حرفه
های متخصص در زمینه برندینگ مشورت کنید. آژانس دیجیتال و کار و برند خود هستید، بهتر است با تیم

تواند شما را در بازار رقابتی امروز همراهی مارکتینگ رامیس، با ارائه کلیه خدمات برندینگ و بازاریابی، می
 کند و کسب و کار شما به اوج قله بازدهی برساند.

 متداول سوالات
 دارد؟ یی. برند بوک چه محتوا1

 وکار است.و اهداف کسب یلحن نوشتار  ،یبصر  یهابرند، دستورالعمل تیشامل هو یاصل یمحتوا



 برند بوک دارد؟ کیبه  ازین یوکار . چرا هر کسب2

حفظ هویت و ماهیت برند  کمک تر نیروهای جدید،جام در برندینگ و بازاریابی، آموزش سریعحفظ انس
 در طول زمان

 کنم؟ جادیبرند بوک ا کی توانمی. چگونه م3

های گفته شده، برند بوک خود را خلق های متخصص کمک بگیرید و با طی گامبهتر است از افراد و شرکت
 کنید.

 رم؟یموجود الهام بگ یهااز نمونه توانمیم ای. آ4

 الهام بگیرید، اما کپی نکنید!

 کند؟یم تیمن اصول برند را رعا میحاصل کنم که ت نانیاطم توانمی. چگونه م5

 برند بوک. یدرباره محتوا و وبینارهای مختلف یجلسات آموزش یبرگزار  با

 منظم دارد؟ یبه بروزرسان ازین برند بوک ای. آ6

 ها مطابقت داد.بله، باید تغییرات بازار و رفتار مشتریان به طور مداوم بررسی شود و برند بوک را با آن

 دارم؟ ازیبرند بوک ن کی هیته ی. چقدر زمان برا7

 چند هفته تا چند ماه زمان ببرد. نیب است ممکن وکارکسب اندازه به بسته

 برند بوک است؟ هیمسئول ته ی. چه کس8

 کار هستند. نیمسئول ا کیطراحان گراف ای یابیبازار میت معمولاً 
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